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Miisliiman Tiiketicilerin israf Kavramina Bakisi: Tiirkiye, Katar ve

Endonezya Ol¢eginde Kiiltiirleraras: Bir Mukayese

Hasan Terzi’, Remzi Altumsik®

Oz

Islam dini insanin helal yollardan kazan¢ elde etmesini tesvik etmis, harcama
noktasinda belli kurallar getirmistir. Kuran’da Allah yolunda harcama oviilmiis (57:7),
harcamada asirtya gitmek (6:141; 4:6), ihtiyactan fazla yiyip igmek (7:31), israf etmek (17:29)
yasaklanmistir. Kuran’da birgok yerde gecen “israf” terimi g¢esitli manalarda kullanilmis olsa
da (bkz: 10:12; 3:146-147; 10:83; 5:32; 7:80-81; 7:31; 17:29) giinliik hayatta gereksiz yere
para, zaman, emek vb.ni harcama, savurganlik olarak ifade edilmektedir. Bu bakimdan
Kuran’da yasaklanmig bir davranis bigimi olan israf olgusuna Miisliiman bireylerin bakis agis1
onemli hale gelmektedir. Bu bakis acisin1 6lgmek amaciyla Tiirkiye, Katar ve Endonezya’da
anket caligmasi yapilmistir. Arastirma sonucunda israf kavraminin bireysel ve toplumsal
olmak {izere iki boyutu tespit edilmis, bu boyutlar cergevesinde kiiltiirler arasinda ¢esitli

yonlerden benzerlikler ve farkliliklar ortaya konmustur.
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Tiiketim, Israf.
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The Perspective of Muslim Consumers on Extravagance: A Cross-Cultural

Comparative Study in Turkey, Qatar and Indonesia

Abstract

Islam encourages people to earn halal -or lawful- and sets certain rules on spending. In
Quran spending in the way of Allah is praised (57:7) and besides this, eating, drinking and
spending extravagantly is forbidden (6:141; 4:6; 7:31; 17:29). In Quran the term
“extravagance” refers to various meanings (10:12; 3:146-147; 10:83; 5:32; 7:80-81; 7:31;
17:29). In daily life it means excessive or unnecessary expenditure or outlay of resources. In
this regard the viewpoint of Muslim individuals on such phenomena which is forbidden in
Quran becomes more crucial. A survey is conducted in Turkey, Qatar and Indonesia to
compare the viewpoint of individuals which are adherents of the same religion but from

different cultures.

Keywords: Consumer Behavior, Consumer Society, Islamic Economics, Consumption,

Extravagance.

Giris

Postmodern toplum yapisinin belirgin bir sekilde hissedildigi son donemde tiiketim
iriinleri gesitlenip sayis1 artmis ve bu tiriinlere ulasmak oldukca kolaylagsmistir. Artik tiiketim
yalnizca ihtiyaglara degil gittikge artan bir bigimde istek ve arzulara gore sekillenen bir olgu
haline gelmistir. Tiiketimin sinirlayicilart ve belirleyici faktorleri ihtiyaclar ve istekler olarak
ifade edilirken bireyin arzu ve isteklerinin sinirlayicilart gelenekler ve yasanan ortamin
kiiltiirii olarak tanimlanmaktadir. Gelenek ve kiiltiiriin en 6nemli belirleyicilerinden olan din
kavrami, hayatin tiim noktalarma iliskin kesin ve net diizenlemeler sunan Islam dinine
mensup Miisliiman bireylerin tiiketim kaliplarin1 sekillendirmede olduk¢a O6nemli bir rol

oynamaktadir.

Kuran’da bir¢ok yerde gegen “israf” terimi ¢esitli manalarda kullanilmis olsa da giinliik
hayatta gereksiz yere para, zaman, emek vb.ni harcama, savurganlik olarak ifade

edilmektedir. Ozellikle son yillarda bireylerin tiiketime yiikledigi yeni anlamlar neticesinde
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ihtiya¢ olmayan iriinler sanki ihtiyagmis gibi degerlendirilmeye baglamis ve tiiketiciler
psikolojik ve sosyolojik etkenlerle olusturulan yapay ihtiyaglar zinciriyle ¢evrelenmistir. Bu
bakimdan Kuran’da yasaklanmis bir davranis bigimi olan israf olgusuna Miisliman bireylerin
bakis agis1 6nemli hale gelmektedir. Bu calismada israf kavramma Islam dininin yiiklemis
oldugu anlam ve Miisliiman bireylerin bu davranis bigimine bakis acilar1 incelenmektedir. Bu
kapsamda oncelikle tiiketim olgusu aciklanacak daha sonra Islam dininin tiiketimle ilgili
getirmis oldugu kurallar incelenecek ve tiiketimin yasaklanmis olan bir tiirii olan israf

kavrami uzerinde durulacaktir.
1. Tiiketim ve Din

Insanoglu yasami boyunca ¢ocukluk, genglik, yetiskinlik, yaslilik gibi farkli donemlerde
degisik roller tistlenir. Bazi donemlerde ihtiyaglar1 ve istekleri igin talepte bulunurken bazi
donemlerde talep edilen iiriinleri ya da hizmetleri sunan kisi konumundadir. Fakat hangi
donemde olursa olsun degismeyen en Onemli rollerden biri bireyin tiiketici bir birim
olmasidir. Bireylerin yeme, i¢cme, barinma gibi temel ihtiyaclari 6nceki zamanlardakiyle ayni
olsa da gilinlimiizde bu ihtiyaglar1 karsilama bigimleri oldukg¢a farklilasmis durumdadir. Bu
farklilasmada gelisen teknolojinin, sunulan {irline veya hizmete daha kolay ulasabiliyor
olmanin etkisi biiyliktiir. Tiiketim olgusu biitiin ekonomik sistemlerin ve pazar denilen
arenanin varlik nedenidir ve insan ihtiyaglari, istekleri ve arzular tiiketim olgusunun altinda
yatan itici glicii olusturmaktadir. Tiiketim, en genel tanimu ile bir {iriin ya da hizmetin bireyler
tarafindan fayda saglamak amaciyla kullanilmasini ifade etmektedir (Islamoglu ve Altunisik,

2010: 3).

Ihtiyaglar ve isteklerle donatilmis olan insan agisindan kaginilmaz olan tiiketim
dogumla baslayip 6liimle sona eren bir siire¢ olarak tanimlanabilir. Ilk tiiketim bicimleri
insanoglunun diinya hayatinin baslangicindan itibaren gozlemlenmekte olsa da tiikketim
kavrami toplumsal hayatin sekillenmeye basladigi daha sonraki donemlerden baslayarak
incelenmistir (Oziisen ve Yildiz, 2012: 3). Hangi amagla olursa olsun tiiketim eyleminin
baslangicindan itibaren tiiketiciler c¢esitli i¢csel ve digsal faktorler tarafindan
yonlendirilmektedir. Bireylerin {irlin ve hizmetlere verdikleri duygusal tepkileri ile iiriin ve
hizmetleri hangi giidiilerle satin aldiklar1 igsel faktorlere ornek olarak sayilabilir. Benzer
sekilde firmanin ya da markanin hitap etmek istedigi pazar boliimiinii olusturan bireylerin
sahip olduklar kiiltiir ile hedef pazar bdliimiinde yer alan tiiketicilerin olusturdugu sosyal

sinifa ait bilgiler de dissal faktdrler olarak siralanabilir (Wu, 2003: 38). Icsel ve dissal
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faktorler tarafindan yonlendirilen birey belli tiiketim davraniglart sergilemekte ve bunun
sonucunda satin aldig: {liriin veya hizmetten tatmin olma ya da tatmin olmama gibi bir sonug

ortaya ¢ikmaktadir.

Tiketici davranislart alaninda yapilmis birgok calismanin arastirma konusunu tiiketici
davraniglarini etkileyen dissal faktorlerden kiiltiir ve alt kiiltiir teskil etmektedir. Yapilan cogu
calismada bireylerin tiiketim davranislarini belirlemede kiiltiiriin en 6nemli digsal faktor
oldugu ortaya konmustur (Thompson ve Tambyah 1998, Shaw ve Clarke, 1998, Schouten ve
McAlexander, 1995).

Kiiltiir, alt kiiltiir ve sosyal siniflar kiiltiirel faktorlerin ii¢ alt grubunu olusturmaktadir.
Her birey toplumsal yasamda kendini daha iyi ifade edebildigi ve sosyal siirecler igerisinde
kendisine daha iyi yer bulabildigi daha kiiciik alt kiiltiir gruplarma déhil olmaktadir. Insan
isteklerinin ve davranislarinin en temel belirleyicisi kiiltiir olsa da alt kiiltlir grubu iginde
tilkketici davraniglarinin en 6nemli belirleyicisi dini gruplar olarak gosterilebilir (Alam, Mohd
ve Hisham, 2011: 83). Her dinin, her inan¢ sisteminin benzer durumlara farkli yaklasimlar
olabilecegi goz Oniinde bulunduruldugunda, dini inanglardaki farkliligin insanlarin yasam
bicimlerini, yaptiklar1 tercihleri, yedikleri seyleri ve kimlerle iletisim halinde bulunduklari

gibi pek cok konuyu etkileyecegi rahatlikla sdylenebilir (Fam, Waller ve Erdogan, 2004: 537).

Bati1 toplumlarinda goriilen ve materyalizme, tiikketimcilige, tiiketiciyr yaniltic
uygulamalara ve savunmasiz gruplarin degersizlestirilmesine yonelik pazarlama uygulamalari
biiyiik elestirilere maruz kalmaktadir. Elestirilere gore firmalar kar maksimizasyonunu diger
isletme amaglarindan daha 6nde konumlandirmakta ve neticede insanlarin cinsel duygular
gibi temel arzularmma hitap edecek reklamlara maruz birakma seklindeki tutundurma
taktiklerine girigsmektedirler. Bu asir1 vurgu bireylerin kendilerini ancak tiikettikleri seyler
kadar degerli hissetmelerine neden olmaktadir. Bunun sonucunda yalnizca maddi tiiketim ve
rekabet artmamakta bununla beraber kiskanclik ve acgézliiliik gibi olumsuz duygular
toplumun genelinde artis gostermeye baslamaktadir. Ayrica tiim bunlarla gezegenin
kaynaklar1 israf edilmekte ve cevresel felaketler ortaya ¢ikmakta, fiziksel ve psikolojik
zararlar neticesinde toplumsal hasarlar gozlemlenmekte ve siirdiiriilebilirlik eksik
kalmaktadir. Buna karsin Islami kurallarm getirmis oldugu bakis agisina gore, Islam
diisiincesinin temel amaci dil, din, 1tk ve renk ayrimi gézetmeksizin tiim insanligin refahini
arttirmaktir. Buradaki refah kavramiyla kisinin hem bu diinyadaki hem de ahiretteki

mutlulugu kastedilmektedir. Boylece bu hayati anlamlandiracak maddi rahatlik ile oteki
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diinyaya deger katacak manevi esenlik arasinda bir denge vurgulanmis olur (EI-Bassiouny,

2014: 44).

Genel yaklasim olarak denebilir ki Islam dini insanin mal ve miilk edinmesine olumlu
bakmaktadir. Ciinkii mal, diinya ve ahiret hayatinin huzur ve saadetinin kazanilmasi i¢in
gerekli olan bir aragtir. Diinya hayatinda normal ve saglikli bir hayat siirdiirmek, ancak mal
vasitastyla miimkiin olabilmekte ve ahiret hayati da ancak bu sekilde kazanilabilmektedir.
Dolayisiyla Kuran’a gore mal iki hayat1 da kazanma aracidir. Sonug olarak Islam iyilik ve
kotiiliigli mal ve servetin dogasinda aramak yerine, bireyin servetle olan iliskisi boyutunda ele
almaktadir denebilir (Temel, 2007: 197). Cilinkii insanlarin mala karsi dogustan gelen
meyilleri vardir ve hatta bazilarinda bu meyil hastalik derecesinde fazla olup baskalarina zarar
verici nitelikte olmaktadir. Iste Islam dini kural olarak mali sevmeyi degil baskalarini ezici bu
hirs1 yasaklamaktadir (Yenigeri, 1996: 36). Bununla birlikte Islam biriktirmeye degil
harcamaya 6nem vermektedir. Servetin atil tutulmasinin yasaklanmasi ve infakin, ihtiyag
sahiplerine yardimin siirekli tesvik edilmesi, harcamanin adeta emredilen bir davranis

oldugunu gostermektedir (Tabakoglu, 1988: 50).
2. Islam’da Tiiketim ilkeleri

Islami kurallar baglaminda insan davranislarini smirlandiran en temel ayrim helal haram
ayrmmidir. Arapga konusmayan toplumlarda helal terimi genellikle Islam dininin tiiketimine
izin verdigi yiyecek-icecek anlaminda kullanilmaktaysa da aslinda bu ifade yalnizca besin
maddelerini kapsamakla kalmayip izin verilmis tiim davranis, konusma, giyinme, hareket,
tutum ve beslenme kurallarin1 igermektedir. Buna goére dinen izin verilmis ve serbest olan
anlamina gelen helaller ile dinen yasaklanmis olani deyimleyen haramlar Miisliiman
bireylerin tiim sosyal ve ekonomik iligkilerinin belirleyicisi konumundadir (Al Jallad, 2008:

80-81; Okur, 2009: 7).

Bu noktada Islam’m tiiketimle ilgili koydugu genel prensipler énemli hale gelmektedir.
Islam’da temel olarak tiiketimi engelleme yerine yonlendirme, secme, oncelik verme ve
iktisadilik anlayis1 vardir denebilir. Bununla beraber Islam anlayisinda bireysel ve toplumsal
faydayi saglayici, liretim kaynaklariin yerinde kullanilmasini temin edici, tiikketimi gelirin bir
fonksiyonu olarak gérmeyen, ihtiyagtan fazlasini liikks ve israf harcamalarinda kullanmak
yerine etrafindaki insanlara yardim ederek gelir dagilimina katkida bulunmayi ileri siiren bir

anlayis hakimdir (Arslan, 1997: 242).
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Kazanma ve harcamanin belli kurallara baglanmis oldugunu belirten bu yaklasim
cercevesinde Islam’m getirmis oldugu tiiketim ilkeleri Kuran’in hiikiimlerinden yola ¢ikilarak
arastirmacilar tarafindan cesitli baslhklar altinda siralanmistir. Ornegin Mannan islam’mn besin
maddeleri hususundaki ilkelerinin bes maddede oOzetlenebilecegi goriisiindedir (Mannan,
1980: 127). Bir baska ¢alismada Islam dininin tiiketimde ahlaki prensipleri sekiz madde
halinde ele alinmustir (Akar, 2008: 14-51). Bunun yaninda Giil Islam’m vurgulamis oldugu
tiiketim prensiplerini on madde halinde agiklamistir (Giil, 2009: 89-94). Ancak burada daha
genel bir simiflandirma sunmus olan Arslan ve Koéroglu’nun yaklasimi tercih edilmistir. Bu
yaklasima gore Islam dininin tiiketimle ilgili koymus oldugu prensipler dogruluk, temizlik,
itidal, bagis ve erdemlilik olmak iizere bes maddede siralanmaktadir (Koroglu, 2012: 75;
Arslan, 2005: 44).

Dogruluk: Bu terim felsefi anlamda dogruluktan ziyade insanlarin tiim islerinde oldugu
gibi tiiketimde de Allah’in emirleri ve yasaklar1 dogrultusunda hareket etmeleri gerekliligine
yapilmis bir vurgudur. Islami emirler ve yasaklar baglaminda Miisliiman bireyin yasamini
cevreleyen en 6nemli sinirlar Islam’mn koymus oldugu helal ve haram cizgileridir (Kéroglu,
2012: 75). Buna gore Miisliiman birey helal olan firiinlerin tiikketimine yonelirken haram
olanlarin tiikketiminden kagimacaktir. Kuran’da istikamet, dogru yol olarak ifade edilen
dogruluk kavrami Allah’in emrettigi yolda gidip yasaklarindan sakinmak olarak

tanimlanmaktadir (Kaya, 2004: 15).

Temizlik: Kuran’da 18 yerde gegen temizlik kavrami giizellik, saflik, fiziksel ve ruhsal
temizlik gibi anlamlarda kullanilmig ve genelde rizik terimiyle birlikte anilmigtir (Alserhan,
2015: 75). Burada sozii edilen temizlik ilkesi insanin temiz olan seyleri tiikketmesi, necis yani

pis olan seylerden ka¢inmasi anlaminda kullanilmaktadir (Kéroglu, 2012: 76).

itidal: itidal terimi sozliikte asir1 olmama durumu, ihmhilik, olgiliiliik olarak
tamimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr). Islim dini realist bir din oldugu igin insamn fitratina
hitap etmekte ve insan fitratiyla Adeta 6zdeslesmektedir. Dolayisiyla islam dininin yapisinda
ve uygulamalarinda asiriliklara yer yoktur (Sancakli, 2000: 2). Islam filozoflar1 agisindan
hayatin anlam kazanmasinin temel noktasi, insanlarin gerek ekonomik gerek sosyal ve
gerekse dini hayatlarinda orta yol anlayist iizerine kurulu bir hayat yasamalar tavsiyesinde
yatmaktadir denebilir (Mutluel, 2014: 691). Bu agiklamalara gére Islami terminoloji

icerisinde itidal ilkesi tiiketimde iktisatli olmak yani orta yolu tutmak anlaminda
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kullanilmaktadir. Bu ¢ercevede ne cimrilige diismek tavsiye edilmis ne de israfa kagacak

davraniglara gidilmesi istenmistir (Kdroglu, 2012: 76).

Bagis: Dini literatiirde insana Allah tarafindan rizik olarak verilen seylerin, diinyada
kazandigiin kisinin kendi ihtiyaci disinda kalan kismindan ihtiya¢ sahiplerine Allah rizasi
icin verilmesine infak denilmektedir (Ekin, 2002: 82). Infak Islam ekonomik sisteminin ve bir
hayat tarz1 olan Islam dininin en temel buyruklarindan biridir. Islam felsefesi infak kavramina
bagis yapan kisinin ailesini de kapsayacak sekilde biitiin bir toplumun refahin1 daha iyi hale
getirmeyi hedefleyen bir anlam yiiklemistir (Kahf, ?: 1). Bir sosyal yardimlagsma kurumu olan
ve Islam dininin olduk¢a 6nemli saydig1 infak Kuran’da c¢ok yerde zikredilmis ve kisinin

ihtiyacindan fazlasin1t muhta¢ durumda olanlara vermesi emir ve tavsiye edilmistir.

Erdemlilik: Bu ilke tiiketim maddelerinin usuliine uygun tiiketilmesi, nimete karsi
siikran borcunun yerine getirilmesi, kendisine ikramda ve yardimda bulunanlara karsi
kadirsinas olunmasi ve nihayetinde kisinin Allah’1 siikiirden ve O’nu anmaktan geri

kalmamasi1 anlamlarini tasimaktadir (Koéroglu, 2012: 77).
3. Islam’da israf

Islam servet sahibi olma konusunda belli diizenlemeler éngérmektedir ve Tabakoglu na
gore bu yoniiyle Batili anlamda sermaye birikimi anlayisindan farklilasmaktadir. Ornegin
Islam dini sermaye birikiminin Oniine sermayenin tek bir yerde toplanmasi yasagi, faiz,
karaborsa, tekelci karlar, kumar yasaklari, somiirii, israf ve sefahat yasaklar1 gibi engeller
koymustur. Bunlarin disinda kalan sermaye toplumsal refahi yiikseltecektir. Islam iktisadinda
sermaye birikiminin esasi sermayenin siirekli olarak harcama (infak) ve yatirim (ticaret)
siirecinde tutulmasidir (Tabakoglu, 1988: 57-58). Islam inancinda kazancin elde edilmesi
cercevesinde helal yollarin tesvik edilip mesru goriilmeyen kazanglarin yasaklanmig
olmasinin yaninda Islam servetin harcanmasi noktasinda da bazi kurallar koymustur. Bu
konuda Kuran’da “Allah’a ve Reslliine iman edin ve sizi iizerinde tasarrufa yetkili kildig:
maldan, (Allah yolunda) harcaymn. I¢inizden iman edip de (Allah yolunda) harcayanlar var ya;
onlar igin biiyiik bir miikafat vardir (Hadid, 57: 7)” buyurulmaktadir. Islam’m bireysel ve
kurumsal alim satim iliskilerini, ticareti ve harcama bi¢imlerini diizenleyici nitelikte olan bu

kurallarindan bir kism1 su sekilde siralanabilir (Alserhan, 2015: 28-32);

o Riisvet yasaklanmistir.

o Sahtekarlik ve hilekarlik yasaklanmigtir.
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. Daha yiiksek bir sosyal sorumluluk vurgulanmastir.

. Insanlar arasinda ayrimeilik yasaklanmustir.

. Faiz yasaklanmstir.

. Alkol iirlinlerinin iiretilmesi, satilmasi, kumar ve piyango gibi yollarla elde

edilen kazang yasaklanmistir.

. Stokguluk yasaklanmustir.

. Zekat verilmesi sart kosulmustur.

o Sadaka verilmesi, yardim yapilmasi tesvik edilmistir.
. Temizlik oviilmiistiir.

o Israf yasaklanmustir.

Israf Arapca kokenli bir kelime olup sozliikte gereksiz yere para, zaman, emek vb.ni
harcama, savurganlik olarak tanimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr). Bir baska tanima gére mal
sarf edilmesi gereken yerlerin disinda sarf etmektir. Bir seyi mesru olan miktardan ¢ok
harcamak, itidal simirmi asmaktir, ifrattir (Ciftci, 1972: 5). Israf kavrami bagka bir yerde
gereksiz yere harcama, savurganlik, tutumsuzluk, sagip savurma olarak tanimlanmistir
(Dogdu, 1972: 176). Diger bir ¢alismada dilbilimcilerin israf kavramini agiklarken herhangi
bir fiilde veya bir seyde haddi agma; orta yollu davranmay terk etme; mubah olan haddi ifrat
veya tefrit suretiyle asip mubah olmayana ge¢gme olarak tanimladiklar ifade edilmistir

(Kayhan, 2006: 154).

Kuran’da sik¢a kullanilan israf kavrami (Sosysaldi, 2005: 94) kendisinden tiiretilmis
diger kelimelerle birlikte toplam yirmi ii¢ ayette gecmektedir. Ayetlerde kullanilis sekilleri
incelendiginde israf kavrami: Kuran’da su yedi bashk altinda toplanmaktadir denebilir

(Akdemir, 2001: 32);

. Allah’1 Inkar (Kiifiir) ve O’na Ortak Kosma (Sirk)
. Biiyiik Giinah Isleme

. Kibir ve Zuliimde Ileri Gitme

. Oldiirmede Ileri Gitme

. Cinsel Arzularin Tatmininde Mesru Sinir1 Asma

o Beslenme ve Giyinme Konusunda Asirt Gitme

. Mali1 Harcamada Asir1 Gitme
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Islam akademisyenlerinin tek tek ayrintili bir sekilde ele almis oldugu bu basliklardan
israf teriminin karsilig1 olarak giinliik hayatta en yaygin olarak kullanilan ikisi beslenme ve
giyinmede asir1 gitmek ile mali harcama noktasinda asirtya gitmek olarak ifade edilebilir ve
bu iki anlamiyla Kuran’da degisik yerlerde karsimiza c¢ikmaktadir. Israf kelimesinin diger
anlamlarin1 da icermesi muhtemel olmakla beraber beslenme ve giyinmede israf manasinda
kullanildig: tek ayet A’raf suresinde yer almaktadir (Akdemir, 2001: 39). Bu ayette Allah “Ey
Ademogullar1! Her mescitte ziynetinizi takinin (giizel ve temiz giyinin). Yiyin i¢in fakat israf
etmeyin. Clinkli O, israf edenleri sevmez (A’raf, 7: 31)” buyurmaktadir. Kuran’da yer alan
diger pek ¢ok ayetle birlikte diistiniildiigiinde bu ayet helal yiyecek, icecek ve giyinme
konusunda ol¢iilii olmayi, israftan kaginmay1 istemektedir (Kozleme, 2012: 221). Bir kisim
ilahiyatc¢ilar yemekten, beslenmekten maksat, zevk ve lezzet alarak nefsin boyundurugu altina
girmek degil, Allah’a kulluk ve ibadete gli¢ kazanmak olmalidir demektedirler. Bu goriise
gore yemek bizzat gaye degil, hedefe giden yolda bir vasita olarak goriilmelidir (Karasakal,
2014: 1258). Bununla beraber ayette gecen israf ifadesinden ne kast edildigi hususunda
ilahiyatcilar degisik goriisler 6ne siirmiislerdir. Bu basliklar su sekilde siralanabilir (Akdemir,
2001: 40);

o Beslenme ve giyinme konusunda asir1 gitmek.
. Asir derecede fazla yemek yemek.

o Caninin ¢ektigi her seyi yemek.

o Haram yemek.

. Helal olan seyleri haram saymak.

Israf teriminin mali harcama noktasinda agir1 gitmek anlaminda kullanildig: bir yerde
“O, cardakli-cardaksiz olarak bahgeleri, iirlinleri, ¢esit ¢esit hurmaliklar1 ve ekinleri, zeytini
ve nar1 (her biri) birbirine benzer ve (her biri) birbirinden farkli bi¢imde yaratandir. Bunlar
meyve verince meyvelerinden yiyin. Hasat giinii de hakkini (Oslirinii) verin, fakat israf
etmeyin. Ciinkii O, israf edenleri sevmez (En’am, 6:141)” denilmektedir. Bir diger ayette
“Yetimleri deneyin. Evlenme ¢agina (buluga) erdiklerinde, eger resit olduklarini gériirseniz,
mallarin1 kendilerine verin. Biiyiiyecekler (ve mallarini geri alacaklar) diye israf ederek ve
aceleye getirerek mallarim1 yemeyin (Nisa, 4:6)” buyurulmaktadir. Furkan suresinde
“Rahman’in kullar1” diye adlandirilan ve iyi 6zellikleri ile viilen kimseler tarif edilirken mali
harcama noktasinda orta yolu izledikleri ifade edilmekte ve “Onlar, harcadiklarinda ne israf

ne de cimrilik edenlerdir. Onlarin harcamalari, bu ikisi aras1 dengeli bir harcamadir (Furkan,
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25:67)” denilmektedir. Bununla beraber bir bagka ayette israf ve cimrilik arasinda iktisatl bir
yol tercih edilmesi tavsiye edilmis ve “Elini boynuna baglama (cimrilik yapma), onu
biisbiitiin de agma (israf¢1 olma). Sonra kinanir ve ¢aresiz kalirsin (Isra, 17:29)” ifadelerine
yer verilmistir. Ilahiyat¢ilar “israf etmeyin, O miisrifleri sevmez” ifadesine farkli yorumlar
getirmislerdir. Bu yorumlara gore ayette gecen israf etmek fiili ile anlatilmak istenenler su

sekilde 6zetlenebilir (Akdemir, 2001:43);

o Malin hepsini dagitip kendisini ve ailesini muhtag duruma diisiirmek
o Farz olan zekat1 vermemek

. Mali giinah yollarinda harcamak

o Ekin ve hayvanlara putlari ortak etmek

o Halktan zekat miktarinin iistiinde bir meblag toplamak

4. Metodoloji

Bu c¢alisma kapsaminda Tirkiye, Katar ve Endonezya iiniversitelerinde 6grenim
gormekte olan 511 6grenciyle anket ¢alismasi yapilmistir. Gelirle dogrudan iligkili bir konu
olmasi dolayisiyla kisi basina diisen milli gelir bakimindan diinyanin en zengin {ilkelerinden
biri olan Katar, kiiltiirel acidan hem batili degerlere sahip hem de Islam dininin en yaygin
bicimde yasandigi iilkelerden biri olan Tiirkiye ve diinyanin en kalabalik Miisliiman niifusuna
sahip tlilkesi konumunda bulunan Endonezya arastirma yapilacak bdolgeler olarak tercih
edilmistir. Ayn1 dine mensup olsalar dahi farkl: kiiltiirel motivasyonlarla ¢evrelenmis bulunan
bu iki toplumun israf olgusuna bakis agilar1 gesitli istatistiksel yontemlerle incelenmistir. Bu
bakis acgisim1 6lgmek amaciyla hazirlanan anket formunda yer alan demografik 6zelliklerle
ilgili sorularin yaninda katilimcilardan israfla ilgili 11 adet ifadeye katilim derecelerini
belirtmeleri istenmistir. ifadelere katilim derecesini dlgmek igin kesinlikle katilmiyorum ile
kesinlikle katiltyorum araliginda 5°li Likert 6l¢egi kullanilmis ve bu anket ¢aligmasindan elde
edilen veriler SPSS istatistik programiyla analiz edilmistir. Miisliiman tiiketicilerin gosteris¢i
tilkketim davraniglarin1 6lgmek amaciyla yiiriitiillen bu ¢alisma 10-30 Aralik 2015 tarihleri
arasinda Tiirkiye, Katar ve Endonezya’da iiniversite 6grencileri ile anket yontemi kullanilarak

gergeklestirilmistir.
S. Analiz ve Bulgularin Degerlendirilmesi

Arastirma kapsaminda Tiirkiye’den 148, Katar’dan 138 ve Endonezya’dan 225 olmak

lizere toplam 511 {iniversite 0grencisi ile anket ¢alismasi gergeklestirilmistir. Katilimcilardan
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284’1 kadin, 216’s1 erkektir. Katilimcilarin yaglart 16 ile 40 arasinda dagilim gosterse de 18-
23 yas araligindaki Ogrencilerin orant %80 civarindadir. Calisma kapsaminda bilgisine
basvurulan Ogrencilerin %92 gibi biiyilk bir cogunlugu bekardir. Kiiltiirler arasindaki
farkliliklarin  katilimcilarin - kendilerine yoneltilen sorular1 cevaplama oranmi etkiledigi
diistiniilmektedir. Bu kapsamda degerlendirildiginde cinsiyet, yas ve medeni hale iliskin
sorular1 neredeyse tiim katilimcilar yanitlarken, aylik gelirlerini ifade etmeleri istenen soruyu
511 katilimcidan yalnizca 376’s1 cevaplamig, kalan 135 kisi bu soruyu cevaplamaktan
kagmmustir. Ulkelerin kullandig1 para birimleri farkli oldugundan gelir olarak ifade edilen
degerler yerel para birimlerinden dolara c¢evrilerek gerekli analizler yapilmistir. Kur

cevriminde Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasinin 31.12.2015 tarihli doviz kuru temel

almmustir (http://www.tcmb.gov.tr/). Aylik gelirle ilgili soruyu 138 Arap katilimcidan sadece
73 tanesi cevaplamistir ve bu 73 katilimcinin aylik ortalama geliri yaklasik 2250 Amerikan
Dolaridir. Tiirk katilimcilarin aylik gelir ortalamasi yaklasik 366 dolardir. Katilimcilar
arasinda en diisiik aylik gelire sahip olan grubun ise Endonezyali 6grenciler oldugu
gbzlenmistir. Endonezyali katilimcilarin aylik gelirleri ortalama 193 dolar seviyesindedir.

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine ait veriler tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1: Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Uyruk Gelir
Tiirk 148 <170% 119
Arap 138 170-340 % 110
Endonezyali 225 >340% 147
Medeni Hal Cinsiyet
Bekar 456 Kadin 284
Evli 39 Erkek 216

Katilimeilarin  Israf kavramma bakis agisini 6lgmek amaciyla hazirlanan dlgegi
olusturan 11 1ifade, degiskenler arasindaki iligkilerin daha 1yl anlagilabilmesi ve
yorumlanabilmesi amaciyla faktor analizine tabi tutulmustur. Olusan nihai ¢ozlime iliskin
KMO orneklem vyeterlilik degeri 0,855 olarak Olgiilmiistiir. Kullanilan o6lgege iliskin
giivenilirlik testinin cronbach’s alpha degeri 0,725 ¢ikmistir. Yapilan faktor analizi sonucunda
katilimcilara yoneltilen 11 ifade tablo 2’deki gibi 2 faktdr altinda gruplandirilmis ve bu
faktorler bireysel davranis boyutu ve toplumsal boyut olarak isimlendirilmistir. Bu iki faktor

toplam varyansin yaklasik %57’sini agiklamaktadir.
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Tablo 2: Israf Davranmisinin Faktor Boyutlar

Faktor Aciklanan
Yiikleri Varyans (%)

Boyut 1: Bireysel Davranis Boyutu

Moda Igin imkani Oldugundan Fazla Harcama 784
Toplum Standartlarindan Fazla Harcama 716
Moda Uriinlerini Thtiyag Olmamasina Ragmen Satin Alma .689
Thtiyag Olmasa Bile Magazalar1 Kontrol Etme .683 33189
Gelirle Orantil1 Olmayan Uriinler Satin Alma .656
Ihtiyagtan Fazla Su ve Elektrik Harcama .607
Ihtiyagtan Fazla Yemek Yeme 597
Boyut 2: Toplumsal Boyut
Kaynaklar1 Etkin Kullanmama .844
Toplumsal Refaht Olumsuz Etkileme 811 23,787
Rasyonel Davranigin Digina Cikma .807
Tiiketim Toplumunun Sonucu Olmasi .695
Toplam Aciklanan Varyans Yiizdesi 59,976

Ug farkl: kiiltiirden bireylerin israf kavramia bakis acilar1 arasinda fark olup olmadig
ve varsa hangi boyutta oldugunu tespit etmek amaciyla katilimcilardan derlenen verilere
ANOVA testi uygulanmis ve bu teste iliskin veriler tablo 3’te verilmistir. Analiz sonuglarina
gore bireysel israf davranisi agisindan Araplarla Tiirkler arasinda ve Araplarla Endonezyalilar
arasinda istatistiksel acidan anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir (p=0,009; p=0,034). Bu
fark incelendiginde Arap katilimeilarin hem Tiirklerden hem de Endonezyalilardan daha fazla
israf davranis1 sergileme egiliminde olduklar1 goriilmiistiir. Arastirma kapsaminda incelenen
bu ii¢ gruba birlikte bakildiginda Tiirk katilimcilarin en az bireysel israf davranigi sergileyen

grup oldugu goriilmektedir.

Israfin toplumsal boyutuna Arap katilimcilarin Endonezyalilardan daha fazla vurgu
yaptig1 ancak Tiirk katilimcilarla Arap katilimcilar arasinda istatistiksel agidan anlamli bir
fark olmadigi goriilmektedir. Bununla birlikte Tiirk katilimcilarin Endonezyalilardan daha
hassas bir bakis agisina sahip oldugu ve israfin toplumsal boyutuna daha fazla dikkat ¢ektigi
anlagilmaktadir. Ug grup birlikte incelendiginde Endonezyalilarin en diisiik ortalamaya sahip

grup oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 3: Gruplara Gore ANOVA Testi Sonuclari

Bagimh Degisken (1) grup (J) grup ()Fr;flljraz_a‘lf)lr Stf_‘{ﬁ:” Anlamhhk
Bireysel Boyut Arap Tirk ,37020481* ,11946916 ,009
Endonezyali ,28877338* ,11075584 ,034
Tiirk Arap -,37020481* ,11946916 ,009
Endonezyali -,08143142 ,10743774 ,750
Endonezyali Arap -,28877338* ,11075584 ,034
Tirk ,08143142 ,10743774 ,750
Toplumsal Boyut Arap Tirk ,18520728 ,11703234 ,287
Endonezyali ,57678023* ,10849674 ,000
Tirk Arap -,18520728 ,11703234 ,287
Endonezyali ,39157296* , 10524633 ,001
Endonezyali Arap -,57678023* ,10849674 ,000
Tirk -,39157296* ,10524633 ,001

* 995 giiven araliginda anlaml bir fark vardir

Katilimcilarin uyruklar1 géz ardi edilip aylik gelirleri temel alindiginda bireysel israf
davranig1 ve israfin toplumsal boyutuyla ilgili yaklagimlarinda fark olup olmadigi, varsa bu
farkin kaynagi arastirilmistir. Tablo 4’te verilen ANOVA testi sonuclarina gore bireysel israf
davranigi bakimindan aylik geliri 340 Amerikan dolarinin iizerinde olanlarin, aylik geliri 170
dolardan az olanlara gore daha fazla israf davranigi sergileme egiliminde olduklar
gbzlemlenmistir. Bu sonug istatistiksel olarak da anlamhidir (p=0,014). Tiim gelir gruplari
birlikte incelendiginde bireysel israf davranisinin gelirle dogru orantili olarak degisim
gosterdigi goriilmektedir. Israfin toplumsal boyutuna iliskin olarak yapilan analizde ortalama
geliri 340 dolardan yiiksek olan katilimcilarin aylik geliri 170 dolardan az olanlara gore
israfin toplumsal boyutuna daha fazla vurgu yaptiklar tespit edilmistir. Bununla beraber aylik
geliri 170 — 340 dolar arasinda olan bireylerle diger gruplar arasinda anlamli bir fark

bulunamamustir.
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Tablo 4: Gelire Gore ANOVA Testi Sonug¢lar:

Bagimh Degisken (1) grup (J) grup OFr;fllf:le_a\I]E)lr Sti'r;ctigrt Anlamhhk
Bireysel Boyut <170 % 170-340 % -,06063965 ,12776534 ,894
>340% -,35087735* ,11986730 ,014
170-340$ <170% ,06063965 ,12776534 ,894
>340% -,29023770 ,12196732 ,060
>340% <170% ,35087735* ,11986730 ,014
170-340 % ,29023770 ,12196732 ,060
Toplumsal Boyut <170 % 170-340 % -,29997223 ,12622953 ,061
>340$ -,36846987* ,11842643 ,008
170-340$ <170% ,29997223 ,12622953 ,061
>340$ -,06849764 ,12050120 ,851
>340% <170% ,36846987* ,11842643 ,008
170-340 % ,06849764 ,12050120 ,851

* 995 giiven araliginda anlaml bir fark vardir

Israfin bireysel ve toplumsal boyutlar1 agisindan kadin ve erkek katilimcilar arasinda
anlamli bir fark bulunamamistir. Bununla beraber bagimsiz 6rneklem t-testi sonuglarina gore
bireysel israf davranisi bakimindan bekarlarla evliler arasinda fark bulunmamissa da israfin
toplumsal boyutu ¢ergevesinde bu iki grup arasinda anlamli bir fark tespit edilmistir. Bu farka
iliskin istatistiki veriler tablo 5’te sunulmustur. Buna gore arastirmaya katilan bireylerden evli
olanlar israfin toplumsal boyutuna bekarlardan daha fazla vurgu yapmaktadirlar. Bu sonug

istatistiksel olarak da anlamlidir (p=0,000).

Tablo 5: Medeni Hale Gére Israf Davramsi Grup istatistikleri

Medeni N Ortalama Standart Standart Hata
Hal Sapma Ortalamasi
Tool B . Bekar 431 -,0310378 ,99718125 ,04803253
oplumsal Boyut )
Evli 38 ,5437820 ,70185089 ,11385525

* t=-4,652, sd= 51,203, p=0.000

Arastirmaya katilan bireylerin kendilerine yoneltilen “israf inanglarima gore giinahtir”
ifadesine katilim dereceleri, katilimcilarin medeni durumlarina, cinsiyetlerine, aylik
gelirlerine ve uyruklarina gore incelenmistir. Yapilan analizler neticesinde katilimcilarin

“israf inanglarima gore glinahtir” ifadesine katilim dereceleri yalnizca kiiltiirel gruplara
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aidiyet noktasinda farklilik gostermistir. Bu fark incelendiginde Tiirklerin israf olgusunu
kendi inanglarina gore hem Araplardan hem de Endonezyalilardan daha yiiksek bir oranda
giinah olarak gordiikleri sonucuna ulagilmistir. Bu sonuca iligkin istatistiksel veriler tablo 6’da

verilmistir.

6. Sonug ve Oneriler

Postmodernizmin etkilerinin gittikge daha da gii¢lii bir bicimde hissedildigi ¢cagimizda
bireyler tiiketim iiriinleri ve bu lriinlere yiiklenen anlamlarla ¢epecevre sarilmis durumdadir.
Onceki donemlerde tiiketim davranist yalnizca ihtiyaglar ekseninde gerceklesirken bugiin
kisilerin istek ve arzulari, tiiketim ve harcamanin en temel belirleyicileri haline gelmistir.
Ozellikle her tiirlii tiiketim {iriiniiniin ¢esidinin artmas1 ve nispeten daha kolay ulasilabilir hale
gelmis olmasi neticesinde ihtiyaglarla harcamalar arasindaki denge korunamaz hale gelmistir.
Birey ve tiiketici davranislar1 lizerindeki etkisi ¢esitli bilimsel arastirmayla ortaya konmus
olan din olgusu, hayatin her alaninda net kurallar koymus olan islam dininin mensuplar1 olan
Miisliiman bireylerin tiiketim davranislarina da ¢esitli diizenlemeler sunmaktadir. Iste emek,
zaman, para gibi imkanlarin ihtiyacin iizerinde harcanmasi olarak ifade edilen israf kavrami
Islam dini tarafindan tasvip edilmeyen, hatta yasaklanan bir davranis bicimi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu baglamda Miisliiman tiiketiciler i¢in yasaklanmis bir davranis olan israf
olgusuna kendisini Miisliiman olarak tanimlayan bireylerin bakis acis1 oldukca onemli hale

gelmektedir.

Bu caligmada ayn1 dine mensup fakat farkli kiiltiir motifleri barindiran Tiirk, Arap ve
Endonezyali tiiketicilerin israf konusuna yaklasimlar1 incelenmistir. Calisma kapsaminda 10-
30 Aralik 2015 tarihleri arasinda Tiirkiye, Katar ve Endonezya’daki {iniversitelerden toplam
511 iniversite Ogrencisine anket uygulanmistir. Yapilan anket kapsaminda katilimcilara
sorulan demografik sorularin yaninda israf kavrama ile ilgili hazirlanmis olan 6lg¢ekte yer alan
ifadelere katilim derecelerini belirtmeleri istenmistir. Elde edilen veriler faktor analizi ile
incelenmis ve israfin bireysel ve toplumsal olarak isimlendirilebilecek iki boyutu oldugu

sonucuna ulagilmistir.

Ulagilan israf boyutlar1 iizerinden yapilan analizlere gore Arap katilimcilarin hem
Tiirklerden hem de Endonezyalilardan daha fazla israf davranisi sergileme egiliminde
olduklar1 gézlemlenmistir. Bu durum gelir diizeyi ile baglantili olarak agiklanabilir. Zira Arap

katilimcilar hem Tiirklerden hem de Endonezyalilardan daha yiiksek bir gelire sahiptirler.
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Bununla birlikte israfin toplumsal boyutuna en ¢ok dikkat ¢eken kesim yine Araplar olarak
Ol¢iilmiistiir. Benzer sekilde aylik geliri 340 dolarin {izerinde olanlarin, aylik geliri 170
dolardan az olanlara gore daha fazla israf davranisi sergileme egiliminde olduklar
gdzlemlenmistir. Israfin toplumsal boyutuna iliskin olarak yapilan analizde ortalama geliri
340 dolardan yiiksek olan katilimcilarin aylik geliri 170 dolardan az olanlara goére israfin

toplumsal boyutuna daha fazla vurgu yaptiklari tespit edilmistir.

Aragtirmaya katilanlarin, israfin bireysel ve toplumsal boyutlarina iliskin yaklasimlari
cinsiyete gore analiz edilmis fakat kadin ve erkek gruplar arasinda anlamli bir fark

bulunamamastir.

Tiirk ve Arap katilimcilar israfin inanglarina gore giinah olmasi ile ilgili ifadeye biiytik
oranda katildiklarini belirtmislerdir. Bununla birlikte Tiirk katilimcilarin israfin giinah olmasi
konusunda hem Araplardan hem de Endonezyalilardan daha fazla katilim gdsterdikleri
saptanmistir. Buna gore ili¢ toplumun da israfi giinah olarak gordiigii, fakat Tirklerin bu

konuda biraz daha hassas oldugu yorumu yapilabilir.

Calismanin belirli bir zaman diliminde ve yalnizca Tiirkiye, Katar ve Endonezya’da
gerceklestirilmis olmasi bu aragtirmanin kisitlart olarak ifade edilebilir. Arastirmanin yalnizca
tiniversite Ogrencileri iizerinde degil farkli bir 6rneklemde uygulanmasi daha kapsamli
verilere ulagsma imkan1 sunacaktir. Farkli degiskenlerle iliskilendirilerek yapilacak ¢alismalar

daha genel bir bakis acis1 sunma noktasinda faydali olacaktir.
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