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Dijital Kusagin Deger Yargilarinin Uretim ve Yansima Araci Olarak
YouTube Kanallari Uzerine Bir inceleme

An Examination on Youtube Channels as a Means of Production

and Reflection of the Value Judgments of Digital Generation

Sami Sener?, Aylin Asil?

Due to new technological developments in the world, societies have difficulties in protecting and
maintaining their own cultural assets. Values transferred to young individuals through family and
education can become significantly ineffective due to the incorrect and excessive use of digital
information. Thanks to the opportunity to access all kinds of information and data provided by the
Internet, communication and interaction between individuals worldwide has accelerated. It is an
undeniable fact that different platforms on the internet have an impact on young individuals having
different preferences and priorities than the previous generation. Societies, and especially young
individuals, have come under the influence of internet culture because they do not have the necessary
knowledge, value judgment and moral understanding due to insufficient and ineffective education and
acculturation.

This article examines the values that young people adopt under the influence of YouTube platforms in
a world where digital information is rapidly transforming, and analyzes the differences between
traditional and modern understandings. In the article, the positive and negative behavior and thought
patterns that Youtube platforms contribute to young generations are evaluated, and how the value
judgments of young people are reshaped through Youtube channels in line with the answers given by
the followers of some selected Youtube channels.
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Diinyadaki yeni teknolojik gelismeler sebebiyle, toplumlar kendi kiltlrel varliklarini koruma ve
sirdirme noktasinda zorlanmaktadir. Aile ve egitim yoluyla gencg bireylere aktarilan degerler, dijital
bilginin yanlis ve dlgiistiz kullanimi nedeniyle 6nemli élciide etkisiz hale gelebilmektedir. internetin
saglamis oldugu her tirli bilgi ve veriye erisme imkani sayesinde diinya ¢apinda bireyler arasindaki
iletisim ve etkilesim hizlanmistir. Geng fertlerin, bir 6nceki nesilden farkh tercih ve dnceliklere sahip
olmalarinda internet ortaminda yer alan farkli platformlarin etkisinin oldugu yadsinamaz bir gergektir.
Toplumlar ve 6zellikle de geng bireyler, yetersiz ve etkisiz egitim ve kiltlirlenme nedeniyle gerekli bilgi,
deger yargisi ve ahlak anlayisina sahip olamadiklari icin internet kilttrindn etki alanina girmistir.

Bu makale, dijital bilginin hizla donlstiirdigl diinyada, genclerin YouTube platformlari etkisiyle hangi
degerleri benimsedigini incelemekte ve geleneksel ve modern anlayislar arasindaki farkliliklari analiz
etmektedir. Makalede, Youtube platformlarinin geng nesillere kattigl olumlu ve olumsuz davranis ve
distnce kaliplari degerlendirilmis, secilen bazi Youtube kanallarinin takipgilerinin verdigi cevaplar
dogrultusunda genclerin deger yargilarinin Youtube kanallari araciligiyla nasil yeniden sekillendigi
degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Genclik, YouTube, Deger yargilari, Sosyal degisme, Kimlik, Dijital kusak, K kusagi.

Giris: Sosyal Hayatta Egitim ve Bilgilenme

Kaltdr, kisinin glindelik hayatinda sergileyecegi davranislarin “gerceklesme” seklini belirleyen en temel
unsur olup zaman ve mekana gore farkh degerler ile degisebilen canli bir sistemdir., Ferdin davranis ve
distincesinin belirli normlar cevresinde dizenlenmesi kiltir aracihgiyla gerceklesir. Kaltlrin,
toplumsal kurumlar araciligi ile geng fertlere kazandirilmasi, nesiller arasinda kdltiirel devamhligin
saglanmasini mimkun kilmaktadir.

Kaltirin benimsenmesi, insanin yasadigl topluma uyum saglamasinda oldukca etkilidir. Ailede
kiltirin temel degerleri ve bunlarin davranislara nasil aktarilacagi uygulamali olarak 6gretilmekte ve
gosterilmektedir. Kultlrin saghkli ve ciddi bir sekilde 6gretilememesi, cocuk ve gencin, hayatta nasil
hareket edecegini bilememesine ve ¢cevrede gordigi olumsuz etkilere bilingsiz bir sekilde kapilmasina
imkan verebilmektedir.

Turhan (1997: 18)’a gore kultir, cemiyet icerisinde bulunan fertlerin ortak olarak paylastigi maddi,
manevi kiymetlerin bitinididr ve bu mevcut bilgiler insanin hayata bakis agisini, degerlerini,
itiyatlarini, eylemlerini kapsamaktadir. Kiltiirel yapiyi olusturan ve degismesinde aktif rol alan
sebepler, ferdi ve dolayisiyla toplumu etkilemektedir. Kiltiri tasiyan fert, icinde bulundugu
toplumdan 6grendiklerini ihtiyaglar dogrultusunda degistirerek, eski ve yeniyi sentezlemekte ve bir
sonraki nesle aktarmaktadir. (Dénmezer, 1994: 103). Kiltlr unsurlarinda meydana gelen bu
degismeler, toplumsal normlarla uyumlu olursa, toplum tarafindan da kabul gérmesi kolaylasmaktadir.
Toplumlarin sahip oldugu degerlerin nesiller arasinda aktarilmasi ve bunun kiiltir yoluyla fertlere
ulastirilmasi hususunda egitim kurumu onemli bir role sahiptir. “Egitim, kisinin yasadigi toplumda
yetenegini, tutumlarini ve olumlu degerdeki diger davranis bigcimlerini gelistirdigi siirecler toplamidir.”
(Tezcan, 1999: 3). Egitimin toplumdaki islevi, ferde toplum vyararina davranis ve dislince
kazandirmaktir.

Ferdin yasina, bulundugu konuma, sahip oldugu zamana gére egitimin tiirii cesitlenmektedir. Orgiin
egitim, kisilerin edinmek istedigi mesleklere gore 6zel bilgiler aldigi, okulda verilen egitimdir. Kisilerin
almasi gereken egitimin belirli yasla ve zamanla sinirlandirildigi, yasal ¢ergeve icerisinde diizenlendigi
ve kisilerin bilgi birikimi sonucunda akademik dereceye sahip olabildigi egitim tiridir. Yaygin egitim,
orgin egitimden yararlanamayan veya edindigi meslekte ileri konuma gelmek isteyen fertlerin aldigi
egitimdir. Belirli bir yas sinirlamasi yoktur. Formal egitim, belirli zamana ve planlamaya uyularak
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sonrasinda verilen bilgilerin degerlendirme sirecine alindigi egitim tiirlidiir ve informal egitime gore
daha kontrolliidiir. informal egitim, en yaygin olan egitim tiriddr. Zira belirli bir plana uymaya gerek
kalmadan kisinin hayatinda edindigi tecriibeler sonucu elde edilmektedir. Fert, icinde bulundugu cevre
ile iletisim kurarak fark etmeden pek ¢ok yeni bilgiye ulasabilir. Aile, sokak, internet, is yeri, kisacasi
kisinin hayatinda bulundugu baglantilar ve icine katildig1 grup ve baglamlara gére ¢ogalabilmektedir
(Demirel ve Un, 1987; 38).

Kiltar ve degerlerin egitim yoluyla ferde aktarilmasi plan ve programa bagl olarak gerceklesmeyebilir.
Nitekim sosyal hayatta var olan ve islerlik kazanan kiltir, kisinin icinde bulundugu diizene fark
etmeden uyum saglamasina ve bu degerleri benimsemesine imkan verir. Sosyal hayatta egitim,
informal egitim 6zelligi tasimaktadir. Kisi icinde bulundugu durumu degerlendirerek ve beraber oldugu
grup Uyeleri ile iletisim kurarak farkinda olmadan bilgi edinebilir. Bu tiir egitim, ¢ogunlukla sozel
niteliktedir.

Kaltar ve egitim ferdin kisiligini sekillendiren maddi ve manevi unsurlarin toplami olarak ele alinirsa,
toplumsal diizenin saglanmasi ve devam ettirilmesi adina bu iki 6genin birbirine paralel bir sekilde
ilerlemesi son derece 6nemlidir. Gokalp’e gore egitim, toplumun bir sonraki nesli topluma kazandirma
islevi barindirmaktadir (Gokalp, 1992: 44). Yetiskinler tarafindan bir sonraki neslin sosyal hayata
hazirlanmasi, toplumla bitlinlesmis olan moral ve entelektiel bilgilerin aktarilmasi ve gelistirilmesidir.
Egitim ve kaltur birbiriyle iligkilidir. Egitim, toplumun kiltiirel yapisina gore bigcimlenir, kiltirel
degisimin bir araci olarak islev goriir. Toplumsal siirecin, teknik ve degerler kiltliri paralelinde egitimi
sekillendirdigi ve ferdin bilgilenmesini sagladigi 6ngériilmektedir (Tezcan, 1999: 74).

Egitim ferdin sahip oldugu temel haklardan birisidir. Ferdin 6grenme, bilgi edinme hakki gozetilerek
toplumsal ve ruhsal saghgini, ahlaki esenligini korumaya yonelik gesitli egitim kaynaklarina ulasma
hakkinin gozetilmesi gerekmektedir. Clinkii bilgi edinme hakki, egitim ve dlslince 6zgirligi ile
baglantilidir. Bilgilenme, bireyin kendisini ve toplumu tanimasinin olusum surecidir (Akyiiz, 2011: 189).
Bilgi edinirken genc bireylerin bilginin dogru kaynagina ulasmasi 6nemlidir.

iletisim ve Kiiltiir Kargasasi

GUnUmuzde geng bireylerin gorsel zenginlik ve eglenceli etkinlikler sebebiyle internette daha fazla
zaman gecirdigini soylemek mimkindir. Bu nedenle, gercekleri carpitan, ayristirici ideolojik
distinceleri dayatan bilgilerden uzaklasarak dogru bilgiye ulasmak 6dnem arz etmektedir. Gengleri
olumsuz etkilerden korumak ve yararh etkinlikler icerisine dahil etmek, 6ncelikle aileye ve daha sonra
da egitimcilere sorumluluk yiklemektedir.

Yasadigimiz dénemin kiiltiirel yapisini ortaya koyan kitle iletisim araglari, populer kiltiire hakim olarak
gundelik hayatimiza dahil olmustur. Gelisen teknolojik yapilarin belirledigi kilttr, kokli degisimleri
tesvik ederek “kitle kiltliri”nin olusmasinda rol almistir. Bir toplumda teknolojik araglarin
yayginlasmasi, kitle kultiriniin egemenlik alanini arttirmaktadir (Korkmaz ve Erdogan, 1994: 122).
Glndelik ihtiyaglar ve isteklerin karsilanmasinda aktif rol alan kitle iletisim araglari, ge¢gmise kiyasla
sosyolojik ve ekonomik gelismeleri daha hizli ve diizensiz bir sekilde tetiklemistir.

Gengligin kendi kiltlrel diinyasina sahip ¢ikamayisi, onlari yabanci kiiltir ve fikir akimlarinin pesinden
surdklenir hale getirmistir. Aslinda farkina varilmasi gereken konu budur. Ayrica, boyle bir durum,
genclerin kendi ihmal ve secimlerinden kaynaklanmis olmayip, yetiskinlerin ve yoneticilerin uyguladigi
yanlis bir egitim ve yasama tercihinin sonucudur.

Dolayisiyla kendi degerleriyle belirlenmis, yasanabilir bir kiltir Giretilmedigi miiddetce, genglerin baska
kiiltir ve dinyalara yonelme ihtiyaci duymasi kaginilmaz bir durumdur. O halde, kiltir( yasanabilir
hale getirmek ve onu miizelerde muhafaza edilecek bir nesne gibi gérmenin 6tesine gecilmesi
gerekmektedir (Sener, 2007: 167).

Kitle kaltGrinln kontrolsiiz bir sekilde yayginlasmasi, toplumun sahip oldugu degerlerin asinmasinin
onemli sebeplerindendir. Degisen siyasi ve ekonomik toplumsal yapi, kitle kiltGrinin varhgini
sirdirmesine de uygun zemin hazirlamaktadir. Tarim toplumundan sanayi toplumuna gegisle artan
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tiketimin ve empoze edilmek istenen popiler kiltiriin topluma dayatiimasi, iletisim vasitalar
sayesinde olmaktadir. Kitle kilturd, toplumun tiiketim toplumuna donistirilmesine ve ferdin
zihninde, materyalist veya hedonist etkilerin olugsmasina yol agmaktadir.

Gengligin sahipsizligi yaninda medyanin da sorumsuzlugu ve hangi etkilerin ne tir sonuglar
dogurabilecegi anlayisindan uzak, faydaci, tiketim mantigi ile yayin yapmasi; gencglerde besinci, altinci
sirada yer almasi gereken bazi ihtiyaglari ilk siralara tagimistir. Gengler; populer olmayi, iyi giyinmeyi,
kiz veya erkek arkadasi ile glin gegirmeyi, basit konulari tartismayi, muzikle cildirmayi, argo dil
kullanmayi ve gosterisi 6n plana almayi hayat felsefesi olarak benimser duruma gelmistir. Onlar;
cogunlukla ciddi konulari tartismayan, sorumluluk almayan, verilen gérevi klicimseyen, nitelikli zaman
gecirmeyen, sahsiyet ve kiltlr konularina 6nem vermeyen bir tarzda hayat siirmektedir (Sener, 2017:
169).

Sosyal hayat icerisinde yer alan her fert, cocukluktan 6lene kadar popiiler kiltir anlayisini destekleyen
mesajlara ve bilgilere maruz kalmaktadir. Hem maddi hem de manevi bircok degerin, bu yolla
yipratilmasi ve unutturulmasi séz konusudur. Ozellikle degisen tiiketim pratigine daha kolay uyum
saglayacag dusliniilen gencleri hedef alan kitle iletisim araclarinin; din, dil, gelenek, gérenek gibi
manevi degerleri gormezden gelerek veya degistirerek sunmasi, bu degerlerin yitiriimesine yol
acmaktadir.

Gengler tarafindan Ogrenilen bilgilerin glindelik hayatta taklit edilmesi, sunulan Urlnlerin
yayginlagsmasi ve popllerlesmesi kitle iletisim araglarinin etkisiyle saglanmaktadir. Kiiltiirel metalar,
ikincil metinler ve olusturulan “fenomenler”in taklit edilmesi; hem kitle kiiltlrinin Grinlerine pazar
saglamakta, hem de tiiketiciler tarafindan tecriibe edilmesine imkan taninarak var olan degerlerin
yenisi ile degistirilmesine imkan vermektedir.

Turkiye'de toplumsal ve kiiltirel dinamiklere bakilirsa, Bati'yi taklit eden ve 6zenen bir kesim oldugu
gorulebilir. Bu farklilasmanin; kullanilan bilginin 6ziinden sosyal degerlerin uzaklastiriimasi ve dilin
kavram ve kelime agisindan yozlastiriimasi ile yapildigina dair 6rnekler bulunmaktadir. Yerellik anlayisi
ile kiiresellesmeye entegre olma istegi catismaktadir.

S6z konusu eksikliklerle sikga karsilasilan YouTube platformunda, Tiirk genclerin ingilizce isimler
kullanarak kanal agma cabasinda oldugu, icerik olustururken milli ve ahlaki degerlerden yoksun
tutumlara y6neldigi, yabanci kanallarin taklidini kendi degerlerini gozetmeden yaptig1 gértlmektedir.
Ayrica kullanilan dilin igerisine serpistirilen yabanci terimler, farkh olma istegi ile kullanilsa da bir dilin
kendi kaltard ile anlam buldugu unutulmamalidir (Topguoglu, 1996: 200).

iletisim araclarinin yol actigi kiiltiir karmasasinin toplumsal kimlige uygun bir sekilde yonetilerek,
saglikh bir toplum bilinci ve kiltlr yapisinin olusturulmasi; Turkiye’deki geng insanlarin donanimi
agisindan oldukga énemlidir.

Degisen Degerler ve Hayatin Yeni Anlami

Degerler, insan psikolojisini ve eylemlerini etkileyen bir olgudur. Degerlerin gruplar ve kisiler basta
olmak lzere o6gretilememesi veya unutulmasi, degerler degisimine kapi aralamaktadir. Bu durum sik
stk toplumsal anlamda g¢atismalara ve fikri yozlagsmalarina sebep olmaktadir.

Dijital nesil olarak bilinen K kusaginin, nesil olarak tasidigi karakteristik 6zelliklerin olusmasinda
teknolojik ilerlemenin 6nemi biyulktlr. Tirkiye’de son yillarda lzerinde ¢alismalar yapilan K neslini
diger nesillerden ayiran sebeplerin basinda lretici olma potansiyeli bulunmaktadir (Kaya, 2020: 44).
Kaya bilyuk ihtimalle, teknolojinin kuralsiz ve Olglsiiz gelisimine vurgu yapmaktadir. Diinyanin
varolusunu sorgulayan, gelecek hakkinda kaygilar tasiyan K neslinin yonlendirmelere acgik olmasi,
medya Uzerinden bilginin kaynagina ulasamadan; var olan (olusturulan) fenomenler (zerinden
degerlendirmeler yapmasina sebep olmaktadir. Ozellikle, olaylari sadece akil ve 6nlerine konulan bati
kaynakl bilgiler ile degerlendirmeye galisan bu kesimin, herhangi bir deger ve hedef olmaksizin kendine
ait bir gercegi anlayabilme imkani bulunmamaktadir.
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Genglerin kisa zamanda ¢ok buyilk maddi kazanglar saglamak i¢in YouTube’da siirekli ¢evrimici ve
Uretici konumda olmak istedikleri gorilmektedir. Yeni tiketicilerin kazandirilmasi i¢in YouTube
kanalinda dretici konumda yer almakta, ayni zamanda kullanici olarak baskalarini tiiketime
yonlendirmektedirler. Bu sektér, genglerin kendilerini kapitalist diizenin sinirlari iginde sikismis
hissetmemesi icin “mola istasyonlar1” kurmaktadir. Bu istasyonlarin toplumsal diizenin devamliligini ve
surekliligini saglayan normlari hedef alarak tahrip ettigi gorilmektedir. Cesitli tekniklerle etkisiz hale
getirilen degerlerin, gencler lzerinde yonlendirici olmak yerine, olumsuz sekilde algilanmasi; iki yizla
bir plan olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Suni degerler olarak ifade edilen yeni degerler, aile ile iletisimin bozulmasina, teknolojik aletlerle
saatler gecirmenin normallesmesine, israfin comertlik olarak tanimlanmasina yol a¢maktadir.
Olusturulan sunidegerlerin, daha modern gériinmenin bir yolu olarak YouTube kanallarinda yer almasi,
genclerde psikolojik ve fiziki problemlerin gortlmesine sebep olurken, toplumun anomik bir ortama
slriklenmesine de ortam hazirlamaktadir. Bu problemler su sekilde siralanabilir: Ailevi ve kisisel
harcamalari artabilir, asosyallik ve teknolojik yalnizlasma (yani sosyal medyada pek ¢ok arkadasi
bulunmasina ragmen gercek hayatta onlarin ytziini dahi gormemis olmasi) gorilebilir, gliven duygusu
azalabilir, eklem rahatsizliklari, gz ve durus bozukluklari, bel ve sirt agrilari gibi fiziksel rahatsizliklar
ortaya cikabilir. Bunlara ilaveten; hostilite (dlismanca davranis), paranoya, fobiler, duygu durum
bozukluklari, sosyal ice ¢cekilme gibi pek cok ruhi problemin kaynagi olabilir.

Genglerin Deger Merkezli Egitilme ihtiyaci

Eski degerlerin tamamen kaybolmadigi, ancak yeni degerlerin de tam olarak kabul gormedigi kisilerde
kafa karisikhgr yasanmaktadir. “Anomik” doénem olarak adlandirilabilecek bu gri dénemden
kurtulmanin yolu, eski degerlerin yeni diizende gerekgeleriyle birlikte tekrar gézden gegcirilmesidir.

Sanayilesme ile beraber ferdilesmenin de modern hayata adapte olmak igin gerekli goriilen bir konu
oldugu gorilmektedir. Glgll bir bireysellik ile, kisinin tek basina degerli oldugu diisiincesi empoze
edilmektedir (Beck, 193). Her bir fert, kapitalist ruha uygun olarak yetistirilip kitle piyasasina katilmasi
saglanarak toplu tuketimin sirekliligi hedeflenmektedir. Ferdilik, “kisinin kutsanmasi” duslincesi
cercevesinde, sistem carkina disli olarak kazandirilmak istenen insanlarin, her zaman ileri bir yasam
dizenine sahip olmadig bilinse de kisinin bakis agisini etkileyen bu sosyal déntsimlerin neyi degerli
olarak adlandirip adlandiramayacagi lizerinde yonlendirici etkisi saglanmaktadir.

Osmanli’'nin son dénemlerinde sosyal yonde degisikliklerin toplumsal yapida dénisiimlere sebep
oldugu gorulmistir. Ahlak, an’ane, inang gibi temel degerlerin bozulmasina yol acan dizensizlikler,
yeni toplumsal hareketlerin ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur. Modernlige uyum saglamak icin fertler
deger alanindan uzaklasarak, populer kiltiriin dayatmis oldugu hayat bicimlerini taklit etmeye
yonelmistir.

Toplumsal ¢ozilmenin ilk baslangici, degerlere olan ilginin ve duyarliligin azalmasi ile kendini
gostermektedir. Aslinda bu nokta son derece hassastir. Coziilme, ¢ok kuvvetli bir deger irkilmesi ve
uyanmasi fark edilmediginde hizlanir ve olumsuz noktaya dogru gidebilir. Takibi ve kontroli son derece
zordur. Caresi, ¢ozlilmeye yol acan inang ve kanaatlerin tamiri ve yeniden insasidir. Aslinda bu tir
sosyal operasyonlar ile medeniyetimizin gegmis donemlerindeki yozlasmalara ¢are bulunmus; géniil ve
ahlak énderlerinin destegiyle, toplumsal sikinti ve bunalimlar biilyiimeden &nlenmistir. Onemli olan,
problemin zamaninda tespit edilmesi ve en uygun ¢6zim metodunun uygulanabilmesidir (Sener, 110).

Y ve Z kusagi genclerinin dijital cagda yasamasi, onlari internet tizerinden pek ¢ok ihtiyaci giderebilme
diisiincesine gotirmistir. Alisveris yapmak ve her tirli bilgiye bu kanalla ulasmak kolaylasmistir.
internet, sinirlari muglak olan fakat gerceklik sunan bir kiiltiirii dniimiize ¢ikarmaktadir. Bu kiiltiiriin
kanalize ettigi dijital ortam, geng fertlere faydali icerikler kadar ahlaki kaygidan uzak, siddet ve korku
iceren, mahrem igerikleri de 6zendirici bir sekilde sunmaktadir. Toplumun geng kesimini hedef alarak
sosyal sartlanmaya yonelten bu durum, 6zgiin degerlerin kaybolmasina sebep olmaktadir. Bu dizeni
kurarken fertlerin sahip oldugu veya edinme siirecinde oldugu degerler ile yeni degerlerin farkli olmasi,
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fertlerin deger anlayisinda kargasa yagsanmasina sebep olmaktadir. Bu durum, ferdin “baska toplum ve
kiltarleri, kendi benliginde yasamasina” (Sener, 2013: 198) yol agmaktadir.

Deger, kisinin benlik olusumunda ve dizenli hayat yasamasinda etkili bir rol Gstlenmektedir. Degerlerin
onemi, toplumlar Uzerinden kazang elde etmek isteyenlerin menfaatleri ile ters dismektedir.
Toplumda tiketimin sadece ihtiyaglar izerinden degil, statli ve gli¢c olarak gorildiGgl bir deger algisi
yerlestirilmektedir (Baudrillard, 2015: 95). Sun’i istek ve ihtiyaclarin olusturulmasinda, ferdin degerler
algisinin donlisiime girmesi; rant saglamak isteyenler adina odak noktasi olarak belirlenmektedir.

Genglerin dijital diinyaya yonelmesi, aile ici iliskilerde kendilerine yeterince ilgi gbsterilmemesinden ve
karsilastigl problemleri ¢dzebilecek bir destek bulamamasindan kaynaklanabilir. Bu durum, gencleri
yeni arayislara yoneltmekte ve gerekli-gereksiz, faydali-faydasiz demeden bazi yollara sevk etmektedir.

Bu konuda, 6niinde hazir buldugu tek ve ulasilabilir kapi, dijital diinya olmaktadir. Halbuki dijital dlinya,
cok farkl kiltiir ve ahlak anlayislarinin yer aldigi, kontrolsiiz ve sistem disi bilgilerin bulundugu, 6lgiisiiz
dislince ve davranislara da imkan veren bir kargasa ortamidir. Bu yiizden aile; cocuk ve genclere, kendi
kiltur ve sosyal diinyasindan degerli ve gerekli bilgileri en glizel ve nitelikli bir sekilde vererek, gencleri
bu tehlikeden kurtarabilecek tek kurumdur.

YouTube ve Degerler Uzerindeki Etkisi

YouTube, kisilerin g¢ektigi videolari iceren bir paylasim agi veya olusan cevrimigi dijital diinya olarak
tanimlanabilmektedir. YouTube, basit kullanim sartlari ve her iletisim araci ile uyumlu olmasi sayesinde
insanlarin hayatlarina dahil olmustur. Kisiler, diger kisilerle giindelik videolar paylasabilir veya
“vlogger” olarak paylasilan videolar lzerinden kariyer yapmaya imkan tanir. Aktif icerik Gretilmesini
destekleyen bir galisma sistemi bulunmaktadir. Hayatin gorinir hale gelmesi, tv programlarindan
sonra YouTube platformu ile Ust seviyeye tasinmistir. (Sekmen, 2019: 3568). Hem amator hem de
profesyonel ¢ekimlerin bulundugu sanal ortamda YouTube kullanicilarinin kitle kiltlrine aktif olarak
katihmini saglama konusunda, izlemek istedikleri videolara eklenen reklamlar kullaniimaktadir.
Etkilesimi saglamak icin videolarin altinda yorumlar paylasilabiliyor olmasi ve begenme veya
begenmeme tusunun olmasi, kisilerin video izlerken pasif olmasini engellemektedir. Birbiri ile
baglantili videolar sunularak, kisinin istegine uygun icerikler izlemesine imkan taninmaktadir. Videoyu
paylasan kisiye, reklamlardan elde edilen gelirden belirli bir pay aktariimakta, bdylece kisinin icerik
Uretmesi bir sekilde desteklenmektedir. Reklam iceriginden videoda bahsedilmesi, video sahibinin
Grana kullandiktan sonra fikirlerini paylasmasi, kendine 6zgir secimler yapiyor imaji vermektedir.
Boylece yonlendirmelere maruz kaldigi gizlenmektedir.

YouTube eglence amagli igeriklerin Gretildigi bir platform olarak goriilse de ticari bir yapiya evrilerek
daha fazla istek uyandirmayi basarmistir. Kisisel verilerin saklanmasi, “daha iyi hizmet verme” ifadesiyle
kisilerden veri toplamasi, YouTube’a katilmadan 6nce kisiye su sekilde agiklanmaktadir: “Kullandiginiz
dil gibi temel konulardan, en fazla isinize yarayacak reklamlar, internette sizin icin en énemli
kisiler veya hangi YouTube videolarini begenebilecediniz gibi karmasik konulara kadar her tiir bilgiyi,
tiim kullanicilarimiza daha iyi hizmetler sunmak amaciyla toplariz. Google’in topladigi bilgiler ve bu
bilgilerin nasil kullanildigi, hizmetlerimizi kullanma ve gizlilik kontrollerinizi yénetme bigiminize
baghdir. Bir Google Hesabi'nda oturum ac¢madidinizda, kullandidiniz tarayiciya, uygulamaya
veya cihaza badli benzersiz tanimlayicilar ile topladigimiz bilgileri depolariz.”?

YouTube sahsi verilerden faydalanarak ihtiyaci olanlari, reklamlarda izledigi icerikleri karsisina
cikartarak tiiketime yonlendirmektedir. Kisisel tiketim ihtiyaglarina yonelik reklamlarin yayinlanmasi,
Turner'in ifadesi ile kitle izleyicisinin yerini, izleyicilerin aldigini géstermektedir (Dijck, 2016: 84).
Medyanin tiiketim ideolojisi, sosyal agidan pargalanmis ve farkli mecralardan gelen kisilere dayatilmaya
baslanmistir.

3 https://policies.google.com/privacy?hl=tr#infocollect:sonerisimtarihi: 10.01.2021
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Modernlesme, sekiler anlayis, geleneksellikten kopma ve modern hayata uyum saglama adina, Bati
Ulkelerinde yasayan insanlari taklit etme ihtiyaci; toplumlarin deger algisinin yeniden fakat sunf olarak
sekillenmesinde etkili olan sebeplerdir. Ferdin biricik ve 6zglin olmasi gerekliligi dislincesi, Sanayi
Devrimi sonrasinda kapitalist Gretim bigimlerinin yayginlasmasiyla baslamis, glinimiizde de devam
etmektedir. Kendi hayatini yasama ihtiyaci ile baskalarini umursamaz davranisin getirdigi gtindelik
hayat tarzi, toplumda giderek yaygin bir anlayis olarak kabullenilmis ve kolektif bir egilime
donlismistir. Kisilerin din, aile gibi kurumlar ile arasindaki bagin kopmasinda etkili olmus, kamusal
faydanin zayiflamasini saglamistir.

Galismanin ele aldigi YouTube platformu Uzerinden 6rnek vermek gerekirse, populer sdylem olarak
ylkseltilen bireysellik; insanlarin “cevrimici” arkadaslar edinmesine, yakin ve “gercek” olan kisilerden
bagini koparmasina sebep olmaktadir.

Giderek yalnizlasan ferdin, tamamen sahsi basarilari hedef almasini, kendisini ilgilendirmeyen olaylara
kayitsiz kalmasini veya korkmasini telkin eden dislinisin meydana getirecegi sonug, sosyal
diinyasindan kopuk olan genglerin olusmasiyla duyarli olmayan, pragmatik davranan ve sahsi basari
odakli giidiilenen genglerin “narsist ve makyavelist egilime” (Unal, 2019: 341) sahip olmasina yol
acacagl ongorulmektedir.

YouTube’daki Bazi Kanallardan Ornekler

Duygu Ozarslan isimli bir YouTube kanalinda makyaj, giyinme, spor vb. konularda bilgi verilmektedir.
Arastirmanin yapildigi tarihte Kanal, 1,4 milyon takipgi sayisina ulasarak akil almaz bir izleyiciye sahip
olmustur. Siradan bir video kanali olarak degerlendirilebilecek bir kanalin bu derece inanilmaz bir
saylya ulasmasi, toplumsal degerlerin ve ilginin, genc insanlarimizda ne kadar siradan ve gegici hale
geldigini gbstermektedir.

Prenses Lina isimli bir YouTube kanalinda, kii¢clik bir ¢ocugun, annesinden gizli olarak kendisini
glzellestirmek icin makyaj yapmasi ve bunu hayatinin en 6nemli olayi gibi sundugu gézlemlenmistir.
Klgik bir yasta, kendini glizellestirme hedefiyle ¢abalarini yanlis ve gereksiz bir yone yoneltmeye
calismasi, bazilar icin enteresan gorinebilir. Fakat, cocugun gelismesini yanlis yonde etkilemesi
acisindan, bu tir yonelislerin dengesiz tutumlara yol acabilecegi dngorilebilir.

Ozellikle, bu kanalin; sadece bu kiigiik kiz tarafindan olusturulmadigi ve arkasinda tiiketici bir firma
veya grubun olma ihtimali de kuvvetli bir secenek olarak bulunmaktadir. Kanalin isminin yabanci bir
isimden ve Ozellikle Batili ¢ocuk hikayelerindeki kiz ¢ocuklarinin ilgisini ¢ceken “Prenses” ismiyle
sunulmasi da ayri bir pazarlama mantigini ortaya koymaktadir. Bu kanalin izleyici sayisinin 1,9 milyon
civarinda olmasi inanilmaz bir gergek olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

Gozde Sezer isimli bir baska YouTube kanali, bir kizin sevgiliyle birlikte ayni evde yasamak konusunda,
kendince mantikli bir gerekce olusturarak ayni evde evlenmeden kalmanin tutarli yonlerini
acitklamaktadir. Yaklasik 20’li yaslarda goriinen bu genc kiz, hayatin gerceklerini bilemeyecek kadar
geng ve tecriibesiz olmasina bakmaksizin, insanlara “sevgilileriyle bir arada yasama” tavsiyesinde
bulunmaktadir. Bu kanalin takipgi sayisi 236 bin kisi civarindadir.

Bu geng¢ kadinin, hangi kaygi ve distinceler ile kendisini glindeme getirdigini anlamak zor degildir:
Meshur olmak ve ilgi cekmek. Aslinda, genclerin gelisim dénemlerinin en dnemli 6zelligi olan ilgi
cekmek arzusu, sosyal medyanin kesfettigi onemli bir “psikolojik bosluk” olarak dile getirilebilir.
Gengler de kendilerine sunulan bu imkani fazlasiyla degerlendirmeye calismaktadir.

Twinch Blinders isimli bir baska YouTube kanali, digerleri gibi, insanlarin temel ihtiyaglari ile ilgili
olmayan ve siradan bilgi, merak, saka ve eglence ile zaman gegirmeye ¢alismakta, cogunlukla gencler
tarafindan takip edilmektedir.

Fakat dikkat ceken konu, bu genglerin saka yaparken ve kendilerini eglendirirken, islam dininin dnemli
degerlerinden “ezan” ile dalga ge¢cmeleri, bunun yaninda ahlak disi ifadeler ce argo bir dil kullanarak
popller gériinmeye calismalaridir.
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Hristiyan Bilgi isimli YouTube kanali, adindan da anlasilacagi tizere, bly(ik bir intimalle Hristiyan dinine
taraftar kazandirmak igin kurulmustur. Kanalda, kisilerin nasil Hristiyan oldugu anlatiimaktadir. Bu
arada, Hristiyan inancinin ozellikleri ve bu inanca yonelik cezbedici bilgi ve gorseller kullanilarak, din
degistirmeyi duslnenlere yol gosterilmektedir. Bu kanalin takipgileri 4.049 kisidir. Bu durum,
Musliman bir toplumdaki genglerin, egitim ve medya kuruluglarinin da etkisiyle, kendi dinleri ile ilgili
bilgi sahibi olmadiklari halde, nasil bir baska dine ilgi gosterdikleri sorusunu giindeme getirmektedir.

Bitln bu bilgiler, genglerin serbest zamanlarini nitelikli ¢alisma ile gegiremedigini ve bir anlamda
“sahipsiz” veya boslukta kaldiklarini gosteriyor. Bu durum, onlarin kendi eksiklikleri veya suclari
degildir. Zira toplum olarak, onlarin arayiglarini ve beklentilerini degerlendiremeyen ve bu tir
ihtiyaglarin dGnemini géremeyen “politika eksikligi”nden kaynaklanmaktadir.

YouTube Video Kanallarini Degerlendirme

Bu calismada, bes YouTube kanali tizerinde yapilmis ve her kanali izleyen on kisilik grupla gortisme
gerceklestirilerek YouTube kanallarinin izlenme sebebi ve takipcilerin kanali izleyerek neler kazandigi
ve kendilerinde ne tiir degisikliklerin oldugu arastiriimistir.

Duygu Ozarslan Kanal

Duygu Ozarslan kanalini, erkek ve kadinlar esit oranda takip etmektedir. Takipgilerin yas araligi 20-24
olarak olgllmistiir. Egitim seviyesi %80 lisans, %20 lisansiustl seklinde belirtilmistir. Kanali takip
edenlerin %70’i 6grenci oldugunu ifade ederken %30’u degisik meslek gruplarindandir. %50’si Antalya,
%20’si izmir, %30’u ise diger sehirlerde ikamet etmektedir. Kanal takipgilerinin %70’i ailesiyle, %20’si
arkadaslariyla, %10’u ise tek basina yasadigini ifade etmistir. Takipcilerin %80’i kanalinin olmadigini,
%10’u kanalinin oldugunu, %10’u da kanal kurmayi diisiindiglini aktarmistir. %30’u YouTube, %20’si
instagramdan kanali takip ederken; %20’si arkadas tavsiyesiyle, %20’si sosyal medya yoluyla, %10’u da
makyaj yapmayi 6grenmek icin kanala Giye oldugunu beyan etmistir. %20’si keyifli vakit gegirmek igin,
%20’si hayat tarzini dizenlemek amaciyla kanal izledigini belirtirken, kalan %60’lik grup ise
merakindan dolayi, ilgi cekmek igin, izleyip rahatlamak dislincesiyle ya da programi sunan kisinin
konusma tarzini begenmesi sebebiyle takip ettigini vurgulamistir. Takipgilerin %50’si yeni videolar
yuklendikge, %30’u makyaj yapmasi gerektiginde, %20’si de her hafta dizenli olarak, goriintileri
izledigini sdylemistir.

- Kanali izlemenin takipgilerde neler hissettirdigi konusunda su cevaplar alinmistir:

% 40 ayni yastaki kisilere 6zenip onlari kiskaniyorum

% 20 istedigini serbestce yapan kadinlara 6zeniyorum

% 40 modadaki gelismeleri takip etmek istiyorum, sikintimi gidermek istiyorum, kendime yeterli
diizeyde bakamadigimi dislinliiyorum

- Kanali izledikten sonra hayatinizda nasil bir degisim oldu sorusuna su cevaplar alinmigtir:

% 20 hayatimi etkiledi

% 20 hayatimi etkilemedi

% 20 boyle renkli bir hayati yasayip eglenmek istiyorum

% 40 tek basina eve cikarak erkek arkadaslarimla eglenmek istiyorum, modadan kopmayip, eglenceli
bir hayat yasamak istiyorum, bende yeni bir kanal agma istegi uyandiriyor.

Degerlendirme

Kanal; takipgilerini, kendilerini begendirme, ¢ekici olma ve bu haliyle serbest bir hayat yasama
noktasinda yonlendirmektedir. Geng insanlari keyiflendirmek, baskalarina 6zendirmek gibi etkileri s6z
konusudur. Kanal, takipcilerine toplumsal normlara aykiri bir hayat tarzi sunmaktadir. Bu arada,
baskalarinda ortaya ¢ikan bazi serbest istek ve kuralsiz yasama tutumlari; izleyenleri kiskandirmis ve
kendilerinde neden boyle bir imkan bulunmadigi noktasinda hayal kirikligina da yol agmistir.
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Kanal, kisinin bedeni giizellige odaklanmasi konusu Uzerinde durmakta ve kisilere dis glzelligi
onceleyici bir anlayisi empoze etmektedir. Geng insanlarin, hi¢bir sosyal veya ahlaki kural tanimadan
istedigi gibi yasamasi gerektigi fikri yayginlastirilmaya calisiimaktadir. Kanalda sunulmaya calisilan
serbestlik ve rahatlik, bazi izleyicileri kendilerinin sahip olamadigi 6zgiirlik konusunda komplekse
distrmastir. Bazilari ise, maddi imkanlarinin yetersizligi sebebiyle, liks ve gosterigli bir hayati neden
yasayamadigl konusunda o6zenti icinde olduklarini ve kanal izleyerek tatmin olmaya calistigini
belirtmistir. Bir anlamda kanal, “sanal bir tatmin” gorevi Gstlenmis olarak gortlmektedir.

Gozde Ozarslan Kanali

Gozde Ozarslan kanalini 20-25 yas arasi gencler takip etmektedir. Takipgilerin %80’i kadin, %20’si
erkektir. %90'1 lisans, %10’u ise yiiksek lisans 6grencisidir. izleyenlerin tamami bekardir. %50’si Antalya,
%40’1 istanbul, %10’u da diger sehirlerde ikamet etmektedir. %50’si tek basina, %40’ arkadaslariyla,
%10’u ise ailesiyle birlikte yasamaktadir. %80’i miizik, eglence ve yeni seyler gormek amaciyla %20’si
de makyaj yapmayi 6grenmek icin bu kanali kullanmaktadir. Kanala lye olanlarin %901 sosyal medyada
gorerek, %10'u ise arkadas tavsiyesiyle kanali izlemeye karar vermistir.

- Kanali neden takip ediyorsunuz sorusuna su cevaplar verilmistir:
%20 baskalarinin gekindigi konulardan rahatlikla bahsettigi icin
%20 programi yapan kisinin kendine has hayat tarzi oldugu igin
%10 bana benzedigi icin

%10 aykiri tutumlari oldugu igin

%10 begenmiyorum

- Kanali hangi siklikla takip ediyorsunuz sorusuna verilen cevaplar ise sunlardir:
%70 yeni videolar yiiklendikce

%20 iki haftada bir

%10 haftada bir

- Kanaldan ne dlgiide etkilendiniz sorusuna ise su sekilde cevap verilmistir:

%40 baskalarinin ne dedigi 6nemli degil, kendi isteklerim énemli
%20 daha genis disiincelere ulasma

%10 ayiplanacak eylemleri normal gosterme

%10 ayri eve ¢ikip erkek arkadasimla hayat siirme

%10 herhangi bir etkisi olmadi

%10 isimi kurmak igin ayri eve ¢ikmami sagladi

Degerlendirme

Gozde Ozarslan kanalini izleyen gengler, daha cok makyaj yapma konusunda yeni bilgiler aldiklarini ve
kanalin toplumda yerlesmis bazi kurallara “cesurca” karsi ¢ikmasindan etkilendiklerini belirtmistir.
Kanali izlemek, katilimcilarda kendileri igin bir kanal agma istegi uyandirmistir. Bazi kisiler, Gozde’de,
kendilerine benzer bir yén bulmuslardir. Daha hiir ve hatta bazi cinsel ve eglence isteklerine, kanaldan
ornek tutumlar bulduklarini belirtmektedirler. Kanal izleyen bayanlarda, evlilik disi cinsi iliskilere
yonelik istek hakimdir.

Kanali izleyenlerin cogunlugu 6grenci ve kadindir. Kadinlarin ¢cevreye daha glizel gériinme arzusu, bu
kanali populer hale getirmis goriinmektedir. Fakat kanalda dinT ve ahlaki kurallari sagma gérme,
modern bir kadin anlayisina ulasma, evlilik disi hayat yasama, cinselligi 6n plana ¢ikarma gibi dinf, ahlaki
ve sosyal anlayisa aykiri egilimler normalmis gibi gdsterilmeye calisilmistir. insani; cinsel istekler
cercevesinde bir hayata 6zendirme tutumu, kanalin hedefledigi yasama felsefesidir. Kanal, aileyi
gereksiz bir kurum olarak gostermeye calismakta, toplumsal hayat agisindan tehlikeli ve yanls bir
anlayis ortaya koymaktadir.
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Prenses Lina Kanali

Kanali 21-25 yas arasi gencler izlemektedir. Takipgilerin %60’1 kadinlar, %40'1 erkeklerden
olusmaktadir. Kanali izleyenlerin %50’si lise, %50’si lisans egitimi goren kisilerdir ve tamami evlidir.
%40’ ev hanimi, %20’si avukat, %20’si memur ve %10’u isletme sahibidir. izleyenlerin %50’si Antalya,
%30’u istanbul, %10’u Edirne ve %10’u Sirnak’ta yasamaktadir. %30’u yemek tarifi almak, %30’u
eglenceli vakit gegirmek, %20’si mizik dinlemek ve %20’si de bilgilenme amaciyla kanali izledigini
belirtmistir. izleyicilerin %50’sinin kendine ait YouTube kanali bulunmamaktadir. %20’lik grup yemek
tarifini paylastigini séylemektedir. %10’u kanalda yayinlananlari komik bulmakta, %10’u ise kanal
acmay! disinmektedir. Takipgilerin %30’u esinin, %20’si arkadaslarinin tavsiyesiyle kanali izlemeye
baslamis, %50’si ise sosyal medyadan 6grenmistir.

- izleyiciler kanali takip etme sebeplerini ise soyle agiklamistir:

%30 ¢ocuguna rehberlik yapmak ve ¢agin yeniliklerini 6grenmek

%20 gocuga yonelik icerikler Giretmek

%20 ¢ocuklarin ne yaptigini merak ettigi

%20 cocukla iletisimlerini gelistirmek

%10 cocugu bliyitme konusunda programdan etkilendiginden

- Videolarin izleyicilere neler kazandirdigi ile ilgili soruya ise su cevaplar verilmistir:

%30 yeni yerler gezmek ve tanimak istegi

%20 ¢ocuguna iyi anne olabilme, ¢ocuklarina daha iyi imkan ve hediyeler alabilme istegi
%10 iyi bir baba olabilme arzusu

%10 modern bir aile olma istegi

%10 pahali oyuncak ve esya almaya imkani olmadigindan, izleyerek mutlu olma istegi

- Kanali izledikten sonra yapmak istediklerinizde nasil farkliliklar oldu sorusuna su cevaplar
verilmistir:

%10 gocugu iyi bir okula yazdirma istegi

%10 geziler yapip yeni yerler gdrme arzusu

%30 ¢ocugun hayallerini gelistirmek igin iyi imkanlar saglamak

%20 ¢ocugun hayat tarzini degistirmek

%20 hicbir konuda etkilemedi

Degerlendirme

Kanali gen¢ anne ve babalar izlemektedir. Programdan ¢ocuklarini daha iyi yetistirme ve egitme gibi
faydalar elde ettiklerini sdylemektedirler. Fakat bu konular daha ¢ok, cocuklarini modern bir tarzda
yetistirmek ve daha iyi oyuncak ve esya saglayip, onlari memnun etmek gibi hususlarda
toplanmaktadir. Kanalin izlenmesi konusunda, eslerin birbirini yonlendirdigi de ortaya ¢ikmaktadir.
%20'lik bir grup kanaldan bekledigini elde edemedigini belirtmistir.

Kanalda kii¢lik bir sunucunun, asiri ve yasina uygun olmayan tutum, tavir ve konulara ydonelmesi normal
gosterilmeye calisiimistir. Anne ve babalarin, cocuk yasta birinin sundugu bir videodan nasil bir hayat
tecriibesi, annelik veya babalik bilgisi aldiklari da tam anlasilamamaktadir. Ozellikle sunucunun; cocuk
yasta, kendisinin dahi anlamasinin gli¢ oldugu konularda biiyik laflar etmesi ve yasi ¢ok kii¢lik oldugu
halde makyaj yapmak istemesi, cinsel ve mahremiyetle ilgili konulara temas etmis olmasi oldukga garip
ve sasirticl bir durumdur. Bir gocugun bu tlr konulari ele almasi, aslinda bu distince ve anlayisin perde
arkasinda, baska etki odaklarinin mesajlarini iletebilecegi dislincesini akla getirmektedir.

Twec Blinders

Bu kanali tamamen erkekler izlemektedir. izleyenler 19-24 yas arasindadir. Egitim durumu, lisans
seviyesindedir. Mesleki agidan tamaminin 6grenci olmasi dikkat cekmektedir. Ayni sekilde izleyicilerin
hepsi bekardir. izleyicilerin %30’u Antalya’da, %30’u Mersin’de, %20’si Gaziantep’te, %10’u Corum’da,
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%10’u Ankara’da ikamet ederken; %70’i ailesiyle, %30’u da arkadaslariyla birlikte yasamaktadir. %30’u
egzersiz videolarini izlemek, %20’si klip izlemek ve mizik dinlemek, %10’u bilmedigi konularda bilgi
edinmek, %10’u komik icerikler gormek, %10’u her seyi arkada birakmak ve unutmak, %10’u da bos
zamanini degerlendirmek icin kanali takip ettigini belirtmistir.

izleyicilerin %90’ YouTube kanallarinin olmadigini dile getirmis, %10’u ise kanal agma istegine sahip
oldugunu vurgulamistir. %80’i sosyal medyada gorerek %20’si ise arkadaslarinin tavsiyesi ile kanala lye
oldugunu soylemistir.

- Kanali takip etme sebebi olarak asagidaki hususlar dile getirilmistir:

%20 kanali yonetenler herkesi ciddiye aldigi icin

%20 sosyal hayatin agirhgindan kurtulup eglenmek igin

%20 bos vakitlerimi degerlendirmek igin

%10 eglenceli icerikler paylastiklari igin

%10 baskalarinin nasil yasadigini merak ettigi icin

%10 hayatin gergeklerinden kagmak ve uzun yasamak istedigi igin

- Videolari izleme sikhgi konusunda asagidaki bilgiler verilmistir:

%40 yeni videolar ciktikca
%20 haftada bir

%10 ayda bir

%10 haftada iki

%10 aklima geldikgce

%10 bazan

- Videolari izlemenin hissettirdigi hususlar su sekilde belirtilmistir:

%20 onlar gibi hiir olamadigimdan dolayi rahatsizim

%10 bazen egleniyorum

%10 eglenceli biri oldum

%10 6zglr hissettiriyor

%10 herhangi bir degisiklik olmadi

%10 kendimi iyi hissettiriyor

%10 hayatin ciddiye alinacak tarafi olmadigini diisiindiirliyor
%10 kardeslerimle birlikte samimi bir ortam buluyorum

- Kanali izledikten sonra yapmak istediklerinizde ne tiir degisiklikler oldu sorusuna alinan cevaplar
sunlardir:

%20 kendimi daha iyi ve sosyal hissediyorum

%20 hayatimi pek etkilemedi

%10 herkes yapiyorsa ben de YouTube kanali agarim dedim

%10 arkadas edinmek igin sosyal medyayi kullanmaya karar verdim
%10 daha hiir olmak ve istedigimi yapmak arzusu uyandi

%10 kariyer hedefimi ancak YouTube ile gerceklestirecegimi diisiindim
%10 kisa yoldan onlar gibi para kazanacagimi disiindiim

%10 kardeslerimle arkadas ortaminda samimi olacagimi diisiindiim

Degerlendirme

Bu kanali izleyenler genellikle 6grenci ve bekardir. Kanal ile sosyal medyadan temasa ge¢mislerdir.
Eglenmek, kendilerini iyi hissetmek, sosyal hayatin baskisindan kurtulmak icin kanali izlediklerini
belirtmislerdir. Kanali izlemenin, 6zellikle hirriyetlerini ve kendilerini ifade edebilme arzularini
karsilamayi sagladigini vurgulamislardir. Bazilari ise eglenmek ve sosyal medyada izlenebilmek ve
kendilerini gostermek distincesinde olduklarini aciklamistir. Birkag izleyici, bilgilendigini ve sosyal
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ydnden gelistigini beyan etmektedir. izleyicilerin neredeyse yarisi hayatin tatsiz ve sikici oldugunu ifade
etmekte, videolari izledikten sonra kendilerini daha iyi hissettigini soylemektedir. Dolayisiyla hayattaki
anlamsizlik ve bosluk, birgok izleyicide ortak bir problem olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica YouTube’da
olmanin, kendilerine ¢ok sey katacagina inanmak gibi, pek de gercek¢i olmayan bir disiince iginde
olduklari dikkat cekmektedir.

Kanal, dinT konulari hafife alma ve dini sembollerle alay ederek kisinin ve toplumun hassas alanlarini
asagilama amaci giitmesi ile 6n plana cikmaktadir. islam dininin ibadete cagrisini tiirki ile karistirarak,
toplumun kutsallari ile diger konulari bilingli bir sekilde birbirine karistirmaya ¢alismaktadir.

Kanali izleyenler, 6zellikle eglenmek ve sosyal hayatin kurallarindan sikilarak kendilerini 6n plana
¢tkarmak adina YouTube’u yiksek bir amag olarak gérmektedir. Bir anlamda, narsist (kendine tapma)
ozellik tasiyan bu kisiler, hayal aleminde kendilerine mutlu ve giizel bir diinya kurmaya ¢alismakla,
hayatin gerceklerinin disina giktiklarinin farkinda olmamaktadirlar.

Hristiyan Bilgi Kanali

Katiimcilarin %601 erkek, %401 kadindir, tamami lisans 6grencisidir ve 18-24 yas araligindadir. %40’
izmir'de, %30’u Antalya’da, %20’si istanbul’da, %10’u da Eskisehir'de ikamet etmekte; %50’si
arkadaslariyla, %20’si ailesiyle, %10’u tek basina, %10’u kiz arkadasiyla yasarken %10’u da yurtta
kalmaktadir. Kanall izleyenlerin %60'inin kendisine ait bir kanali yoktur, %10’unun kanal
bulunmaktadir, %30’u da kanal agmayi dislinmektedir. Katilimcilarin %40’1 kanah haftada bir kez
izlerken, %60'1 yeni videolar eklendikge izledigini dile getirmistir.

- izleyiciler, YouTube kanalini kullanma sebebi olarak su hususlari géstermislerdir:

%70 eglenceli vakit gegirme ve yeni seyler 6grenme
%10 merak ettigi konularda bilgi sahibi olma

%10 komik videolar izleme

%10 makyaj videolarini izleme

- Kanali nigin takip etttikleri soruldugunda su cevaplar alinmigtir:

%30 Hristiyan oldugum igin

%20 Alternatif bir din olabilir diye dislindim

%10 islam dinini incelerken rastladim

%10 Turk Hristiyanlarini merak ettim

%10 islam dinine alternatif aradim

%10 Dikkatimi ¢eken bir din, 6grenmek istedim

%10 Kiz arkadasim Hristiyandi, onun dinini merak ettim

- Kanali izlemek size neler hissettiriyor sorusuna verilen cevaplar sunlardir:

%30 neden ailem, bu sevgi dinini daha 6nce 6gretmedi diyorum
%20 Hristiyanligin daha yumusak bir din oldugunu gérdiim

%10 inancimi kaybedip ateist olacagim geliyor

%10 iyi hissettiriyor, sarap icmenin yaninda iyi seyler de var
%10 modern olmanin Hristiyanliktan gectigini anliyorum

%10 diger dinlerin de bu dine dénecegini diistiniiyorum

%10 bir seylerin parc¢asi oldugumu hissediyorum

- Kanali izledikten sonra yapmak istedikleriniz ne dlgiide gergeklesti sorusuna su yanitlar alinmistir:

%10 Turk olarak da Hristiyan olunabilecegini 6grettiler

%10 ailemle ters distlim, ama ileride ¢ozllebilecegine inaniyorum
%20 Hristiyan oldum ve gereklerini yerine getiriyorum

%10 Hristiyan olan insanlarla tanisma ihtiyacim olustu

%10 Hristiyan birisiyle evlenebilecegim gercegini 6grendim
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%10 isa’nin dnemini ve biyikligini anladim

%10 dinler Uzerinde arastirma yapmami sagladi

%10 dinleri yeniden incelememi saglayabilir

%10 dini yonelimimi etkilemedi, ama yasayisima uygun oldugunu gérdim

Degerlendirme

Hristiyan Bilgi Kanali, blylk bir ihtimalle Hristiyanli§i yaymaya c¢alisan bir kanal olarak varligini
sirdirmektedir. Kanal, Misliman bir toplumda kendi dininden habersiz ve onun pratiklerini yerine
getirmeyen bazi gruplar tarafindan ilging ve Ozellikle de “yumusak bir sdylem”e sahip olarak
nitelendirilmektedir. Hristiyanligin toleransli olmasi ve kisilerin asiri davranis ve isteklerine goz
yummasi, aslinda dinin fonksiyonu ve gerekliligi ile 6rtiismemektedir. Hristiyanlik dininin, s6zlii olarak
glzel ifadelerle kanalda sunulmus olmasi, bazi gengleri ikna etmis olabilir. Genglerin, kendi dinleri ile
ilgili sadece sahsi istekleri ve sinirsiz hirriyetleri ile ilgili elestirilerini degil, dinin diger fayda ve
kazanimlarini gz 6niline almalari gerekirdi. Fakat, bunu yapacak saglikh ortamlar bulamamis olmalari,
boyle bir degerlendirmeye imkan vermemis goriintyor.

Sonug ve Degerlendirme

Ele aldigimiz bes YouTube kanalinda da izleyicilerin ¢ok ciddi anlamda bilgilendiriimedigi,
yonlendirilmedigi gorilmektedir. Bir anlamda, dislince ve toplumsal konularda bosluk yasayan ve
sorumluluk almak istemeyen genglerin, bilingsizce bir yonelise girdikleri farkedilmektedir.

Genel olarak takipgiler, “eglenmek, vakit gecirmek, sikintilardan kurtulmak” gibi ifadelerle s6z konusu
kanallari takip ettigini dile getirmesine ragmen, aslinda kanallarin kendilerini “oyalama”nin disinda
fazla bir etki yapmadigi anlasiimaktadir. Kanallari izleyenlerin, fakir ve yiksek hayat standartlarina
sahip olmayisi, bu kanallarla kendilerini tatmin etmis olabileceklerini akla getirmektedir.

Kanallarin, %70’e yakin oranlarda kadinlar tarafindan izlenmesi ve bu kadinlara kendilerinin modern ve
hir olarak, “istediklerini yapabilme cesareti” pompalanmasi, bazilarini kuralsiz ve engelsiz hareket
etmeye yonlendirdigi farkedilmektedir.

YouTube’un, izlenme sayisini arttirip, maddi imkan dagitmaya imkan veren sisteminin, gencleri
yorulmadan ve calismadan hayali bir kazang elde etme dislincesine sirikledigi gbzden
kacmamaktadir. izleyenlerin gen¢ yasta olmasi dolayisiyla, toplum kurallari ve degerler konusunda
ciddi bir bilgi ve biling seviyesinde olmadiklari goriilmektedir. Sonug olarak YouTube kanallari, aslinda
genglerde kendi kiiltlrel degerlerini bilmeme, yasayamama ve dolayisiyla saglikl bir sosyal hayat icinde
huzurlu, verimli ve mutlu yasayisin eksikligini gektiklerini gosteren 6nemli bir boslugu ortaya
cikarmaktadir.

Ozellikle, insanlarin sosyal hayatlarini minimize ettigi ve sosyal iliskilerin azaldigi toplumlarda; sadece
internet ile iletisimini slirdliren genclerin, gercek diinyadan koparak hayal aleminde yasamaya daha
fazla yoneldigi gortlmektedir.

Bu durum, Turkiye’de egitim hayatinda ciddi bir degerler egitimine ihtiyag oldugunu ve genglere, kendi
tarih, sosyal yapi ve kimlikleri ile ilgili doyurucu bilgiler verilmesi gerektigini ortaya ¢ikarmaktadir.

YouTube kanallarinin, Tirk toplumunun dinf, ahlaki ve kiltirel degerlerini dikkate alarak yayin yapan
veya toplumu bilgilendiren kanallar olmadigi herkesce bilinmektedir. Ayrica, ¢esitli ekonomik ve politik
menfaatlerle, kisi ve toplumlarin 6zel bilgilerinin para karsiligi satildigi da medyadan bilinmektedir. S6z
konusu olaylar icinde yer alan kanal ve sitelerin, toplumumuzun ve genclerimizin gelecegi ile ciddi bir
kaygi tasimadiklari acik bir bicimde gorilmektedir.

Her ne kadar iletisim ve bilgilenme kanali olarak sosyal mecranin faydasi bilinmekteyse de bu tir
yayinlarin belli klltir, ideoloji ve hayat felsefesi agisindan toplumlari “kiltiirel degisim”e zorladigi da
bir gercektir. Bu ylizden devletin ilgili kurumlarinin, insanimizi kiltir ve kimliginden uzaklastiran bu gibi
yayin ve platformlarin etkisinden kurtarmasi konusunda ciddi ¢alismalar yapmasi gerektigini
diisiintyoruz. Ayrica toplumda kuralsizliga imkan veren, toplumsal birliktelik ve dayanismayi zayiflatan
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dislince ve tutumlardan genclerimizi uzak tutacak sosyal faaliyet ve sosyal mecralarin hazirlanmasi
gerektigine de ihtiyac oldugunu belirtmek gerekir.
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